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1 Einleitung

1.1 Gegenstand und Zielsetzung der Studie

In Niedersachsen sind Fernsehprogramme mit kleinrdumigem Verbreitungsgebiet bereits
seit 1996/97 — in nicht-kommerzieller Produktionsform — auf Sendung. Seit dem Jahr 2011
existieren zudem auch private kommerzielle Fernsehprogramme mit regionaler Verbreitung.
Die bereits seit zwei Jahrzehnten existierenden Birgerfernsehsender und die vergleichswei-
se jungen kommerziellen Angebote unterscheiden sich in ihrem Programmauftrag und ihrer
Sendepraxis erheblich. Beide Sendertypen haben jedoch eines gemeinsam: Sie liefern ein auf
den kommunikativen Nahraum bezogenes TV-Angebot. Ein entsprechendes Fernsehpro-
gramm unterliegt spezifischen Bedingungen. So existieren in der Regel vergleichsweise ge-
ringe finanzielle Ressourcen fir die Produktion, das Programm wird als ,,Repeat-TV“ mit gro-
Rem Anteil an Wiederholungen ausgestrahlt und es muss die Erwartungen des Publikums
nach einer ,Nahe” der Berichterstattung zum Lebensraum erfiillen.

Die vorliegende Studie prasentiert die Ergebnisse der ersten systematischen Inhaltsanalyse
der Programmpraxis des niedersachsischen Nahraumfernsehens. Eine Programmbewertung
dieses Fernsehtyps muss dessen strukturelle und programmliche Gegebenheiten berlicksich-
tigen, zumal das Programm teilweise anderen gesetzlichen Regelungen als landes- bzw. bun-
desweit verbreitete Programme unterliegt. Fiir die privaten Angebote sind hierbei die in § 15
des Niedersachsischen Mediengesetzes (NMedienG) formulierten Anforderungen an den
»Programmauftrag” maRgeblich:

,Der Veranstalter eines lokalen oder regionalen Rundfunkprogramms hat sein Programm
auf das jeweilige lokal oder regional begrenzte Gebiet auszurichten: Das politische, wirt-
schaftliche, soziale und kulturelle Leben in diesem Gebiet ist darzustellen; die tagesaktu-
elle und authentische lokale oder regionale Berichterstattung hat einen Schwerpunkt zu
bilden”.

Flir das Blirgerfernsehen lautet der ,Programmauftrag” in § 25 des NMedienG: Biirgerfern-
sehen ,muss 1. die lokale und regionale Berichterstattung sowie das kulturelle Angebot im
Verbreitungsgebiet des Programms publizistisch erganzen, 2. den Bilirgerinnen und Blirgern
den Zugang zum Rundfunk gewahren und 3. Medienkompetenz vermitteln.”

Vor dem geschilderten Hintergrund richtet die vorliegende Studie ihren Fokus insbesondere
auf die Frage, ob die Programme Regionalitit, Aktualitdt und thematische Breite in gebote-
ner Weise bericksichtigen und inwieweit beim Birgerfernsehen eine publizistische Ergén-
zung erkennbar ist. Diese Fragen werden auf der Grundlage einer quantitativen Inhaltsanaly-
se beantwortet. Ferner richtet sich die Studie auch auf die fernsehjournalistische Qualitat
der Beitrage, die mittels einer qualitativen Inhaltsanalyse untersucht wird.
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Unter den Bedingungen des von der digitalen Transformation getriebenen Medienwandels
ist fir nahezu jeden Medienanbieter sein genuiner Ausspielkanal (in diesem Fall also das TV)
nicht der einzige. Vielmehr werden sowohl seine Website als auch Social Media Angebote als
sekundare Kanale genutzt. Vor diesem Hintergrund werden in der vorliegenden Studie auch
die Webaktivitaten der Sender in den Blick gefasst.

Im Kapitel 2 wird zunichst ein deskriptiver Uberblick tiber die bestehenden Angebote des
Nahraumfernsehens in Niedersachsen gegeben. Die Kapitel 3 und 4 dokumentieren die Er-
gebnisse der quantitativen und qualitativen Inhaltsanalyse. Als Exkurs enthalt die Studie ab-
schlieBend die Ergebnisse einer Inhaltsanalyse der auf Niedersachsen bezogenen Regional-
fenster von RTL und SAT.1. Die Regionalfenster umfassen in ihrer Berichterstattung das ge-
samte Land Niedersachsen und sind somit groRraumiger ausgerichtet als die lokalen und
regionalen Angebote. Andererseits bilden sie das Bindeglied zwischen Nahraum-TV auf der
eine Seite und nationalen Sendern auf der anderen Seite.

1.2 Konzeption und Methode

Den Kern der Untersuchung bildet eine quantitative Inhaltsanalyse auf der Basis einer Stich-
probe von vier natiirlichen Wochen. Die einzelnen Wochen wurden fir die meisten Pro-
gramme? Uber die Spanne von Ende 2015 bis Mitte 2016 zeitlich versetzt ausgewahlt, um
einen moglichst langen Zeitraum der Programmpraxis abzubilden. Das jeweilige Sendemate-
rial wurde komplett visioniert und auf Beitragsebene anhand eines differenzierten Code-
plans sekundengenau vermessen und kategorial zugeordnet. Das Gesamtprogramm (nach
dem Erfassen und Abtrennen der Werbung bei den privaten Veranstaltern) wurde hierbei
zundchst den Programmbestandteilen informierendes und nicht-informierendes Angebot
zugeordnet. Die nicht-informierenden Programmbestandteile werden lediglich nach Forma-
ten differenziert. Das Informationsprogramm wurde hingegen detailliert analysiert: Hier er-
folgt eine kategoriale Erfassung der Vermittlungsformen, der Aktualitdt der Berichterstat-
tung, der Themenselektion und -agenda und des Raumbezugs der Berichterstattung. Samtli-
che Einzelthemen wurden zudem schlagwortartig (in Textform) erfasst, um eine vertiefende
Analyse der Themenagenda vornehmen zu kénnen.

Bei den privaten Anbietern wurden die Sender evl.tv, Friesischer Rundfunk und regiotv
guantitativ und qualitativ inhaltsanalysiert. Fir SpiekeroogTV bot sich aufgrund der besonde-
ren Produktionsform (siehe Kap. 2.3.2) nur eine qualitative Programmbeschreibung an. Bei
den Birgerfernsehsendern wurde die quantitative und qualitative Analyse fiir h1, oldenburg
eins und TV38 durchgefihrt. Fiir die beiden TV-Angebote von Radio Weser.TV (im Umland

1  Aufgrund einer Programmstrukturreform Ende 2015 wurde mit der die Stichprobenziehung bei h1 erst im

Frihjahr 2016 begonnen.
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von Bremen und Bremerhaven) erschien aufgrund ihres Senderhythmus und des geringen
Produktionsvolumens (siehe Kap. 2.3.2) nur eine Deskription der Programmpraxis sinnvoll.

Die qualitative Inhaltsanalyse richtet sich zundchst auf eine Beschreibung der Pro-
grammstruktur und sodann auf eine Bewertung der fernsehpublizistischen Umsetzung der
Produktion. Die letztgenannte Analyse soll Aufschluss dartber geben, inwieweit die Angebo-
te professionellen, journalistischen und fernsehasthetischen Anspriichen genligen. Hierbei
wird auf allgemein anerkannte Qualitdtsnormen rekurriert, die im nachfolgenden Kapitel
dargelegt werden.

13 Nahraumfernsehen — Programmauftrag und Qualitatsanforderungen

Der Begriff ,Nahraumfernsehen” bezieht sich im vorliegenden Fall auf Fernsehangebote,
deren Verbreitungsgebiet in der Regel groBer ist als eine (einzelne) Stadt, jedoch deutlich
kleiner als das Bundesland Niedersachsen insgesamt.? Die Verbreitungsgebiete erstrecken
sich mithin auf Dimensionen, die in der Lebenswirklichkeit als konkret geographisch und so-
zial erlebte ,,nahe” Rdume wahrgenommen werden und oberhalb des kleinrdumig Lokalen
(im Sinne der Verwaltungsgliederung) angesiedelt sind. Dieses Raumkonzept dirfte sich
weitgehend mit dem decken, was umgangssprachlich als ,,Heimat” bezeichnet und als identi-
tatsbildend erlebt wird.? Fur ein Medienangebot bedeutet Nahraumbezug die Beobachtung
dieses ndheren Lebensumfeldes und den referentiellen Bezug auf diesen (mehr oder weni-
ger klar definierten) Raum, in dem sich die Beobachter (Medienschaffende) und Rezipienten
gleichermaRen als Teile dieses Raumes verstehen.* Entsprechende Kommunikationsraume
sind mediengeschichtlich betrachtet die Domane der Lokal- bzw. Regionalzeitung. Nach wie
vor kann die Lokalzeitung als das Leitmedium des Nahraumes angesehen werden, wenn-
gleich ihre Bedeutung — insbesondere fiir jlingere Rezipienten — in den letzten Jahren rasant
abgenommen hat.

In der deutschen Rundfunkpolitik gibt es seit rund 40 Jahren Debatten und Bemiihungen,
neben Angeboten mit globalen, nationalen und landesweiten Bezugsrdumen spezielle TV-
Programme mit lokaler/regionaler Fokussierung — insbesondere in Form von Fensterpro-
grammen — zu etablieren. Mit der Einfihrung des privaten Rundfunks in den 1980er-Jahren
ist die Realisation von Nahraumfernsehen erméglicht und medienpolitisch (je nach Bundes-
land mehr oder weniger) beschleunigt worden. Im Jahr 2015 waren in Deutschland insge-
samt 222 entsprechende Programme (private Rundfunkveranstalter, also ohne Blirgerme-

Dies gilt im vorliegenden Fall auch fir Blrgerfernsehsender mit namensgebender Stadt (Hannover und
Oldenburg). Auch bei h1 — Fernsehen aus Hannover und oldenburg eins umfasst das Verbreitungsgebiet
auch die jeweilige Umgebung. Die Sendegebiete sind somit nicht im engeren Sinne lokal begrenzt.

Nicht zuféllig stellte einer der ,,Vordenker” des Nahraum-TVs in Deutschland, Andre Zalbertus, mit seinem
Konzept des ,Heimatfernsehens” fiir die Lokalsender der center.tv-Gruppe in NRW auf entsprechend ho-
mogene Berichterstattungsraume ab. Vgl. Kurp (2005).

4 vgl. Miller-Sachse (2001), S. 27.
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dien) auf Sendung. Allerdings ist die Tendenz riicklaufig, primar aufgrund der schwierigen
Refinanzierungslage.®

Um die Leistungen des Nahraumfernsehens zu bewerten, muss zunachst geklart werden,
was dieses spezifische Fernsehangebot leisten soll. Die Beantwortung dieser Frage kommt
nicht ohne normative Begriindungen aus. Das Wertesystem, aus dem diese Normen ableit-
bar sind, lasst sich auf zwei Quellen zuriickfihren:

1. Normen des Gesetzgebers als Ausdruck politischer Vorstellungen von Programmauftrag
und Programmaqualitat,

2. Professionalitat im Berufs- und Selbstverstiandnis des Journalismus.

Der im Medienrecht geronnene Wille des Gesetzgebers stellt unter aufsichtlicher Perspekti-
ve das zentrale Normgerist und den Orientierungsrahmen fiir die Programmbewertung dar.
Professionelle Anforderungen sind demgegenulber zwar zweitrangig, aber dennoch von Be-
lang, da der Gesetzgeber selber wiederum auf diese Normen Bezug nimmt und beide
Normsysteme somit verschrankt sind.® Hinzu kommt, dass die Rezipienten ohne ein Min-
destmaR der Einhaltung fernsehspezifischer Professionalitdt kaum an ein Programm zu bin-
den sind.

Die Einflihrung des lokalen oder regionalen Fernsehens ist in Deutschland von der Medien-
politik zumeist mit der ,Bereicherung des publizistischen Angebots einer Region” und der
»Schaffung einer vielfdltigen Anbieterstruktur mit entsprechend positiven Wirkungen auf die
Meinungsvielfalt“ begriindet worden.” Sowohl aus der standigen Rechtsprechung des Bun-
desverfassungsgerichts® als auch aus § 15 NMedienG lasst sich folgern, dass das Nahraum-
fernsehen der 6ffentlichen Meinungsbildung dienen und einen Beitrag zur Darstellung einer
Vielfalt von Meinungen im entsprechenden Kommunikationsraum leisten soll. Das Gebot der
Vielfalt kann als eine fiir den Informationsauftrag der Programme und die Meinungsbildung
der Zuschauer wesentliche Kategorie gelten.

»Lokaler Rundfunk schafft bei einer ausreichenden Vielfalt der Themen, Regionalitat und
Aktualitat die Voraussetzungen, um sich an lokalen Meinungsbildungs- und Willenbil-
dungsprozessen beteiligen zu kénnen. Er ist damit neben der Tageszeitung ein wichtiger
Garant der Meinungsvielfalt.”®

Héaufig ist im rechtlichen Kontext nicht deutlich, ob Vielfalt im Sinne struktureller Vielfalt (an
Anbietern) oder medienimmanenter Vielfalt (an Themen, Darstellungsformen und Meinun-

Vgl. ALM Jahrbuch 2015/2016, S. 112.

Vgl. RStV (i.d.V vom 01. Oktober 2016) § 10 Abs. 1.
Vgl. Wéste (1997), S. 339.

Vgl. u.a. BVerfGE 83, S. 324.

Seufert/Brunn (2009), S. 117.

0 0 N o u
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gen) gemeint ist. Nachfolgend wird als Qualitatskriterium fiir Nahraumfernsehen von imma-
nenter Vielfalt ausgegangen. Die Notwendigkeit, diese Anforderung an die hier im Fokus
stehenden Programme zu stellen, wird gestiitzt durch die Tatsache, dass sie als Vollpro-
gramme lizenziert sind (dies fordert bereits eine gewisse Vielfalt des Programmangebots)
und im jeweiligen Sendegebiet kaum intramedidre Konkurrenz haben.

Wenn man diesen ,hoch gegriffenen” Anspruch auf die konkreten Anforderungen der Pro-
grammanbieter herunterbricht, |dsst sich als erster Programmauftrag eine thematisch vielfdl-
tige Berichterstattung lber die Ereignisse im Sendegebiet festhalten (Informationsleistung).
Darliber hinaus kann und soll das als Vollprogramm lizenzierte Nahraumfernsehen auch der
Unterhaltung dienen. Der Unterhaltungsaspekt wird allerdings hier noch nicht thematisiert,
da die Notwendigkeit dieses Programmbestandteils sich nicht aus der Norm ableiten lasst,
»einen Beitrag zur 6ffentlichen Meinungsbildung zu liefern®. Gleichwohl wird er im spateren
Kontext der allgemeinen Wiirdigung der programmlichen Leistung eine Rolle spielen. Fir die
Informationsleistung von taglich ausgestrahlten Fernsehprogrammangeboten ist es evident,
als zweite Anforderung diejenige der Aktualitéit der Berichterstattung zu formulieren, ohne
die eine Ereignisberichterstattung im Medium Fernsehen kaum sinnvoll ware.

Die Spezifik des Nahraumfernsehens konkretisiert sich naheliegenderweise dadurch, dass die
Berichterstattung tber Ereignisse, Themen und Akteure einen Bezug zum Sendegebiet auf-
weist. Somit wird Ndhe zu einer weiteren zentralen Kategorie des Programmauftrags und
schafft fur die Veranstalter ihr — intramediares — Alleinstellungsmerkmal. Das Konstrukt , N&-
he” hat dabei zwei Dimensionen: einmal den Raumbezug der Kommunikate (Verortung der
Berichterstattung im Sendegebiet) und zum anderen das ,Vorkommen“ von Biirgern und
Funktionseliten in diesem Medium. Dies bedeutet, dass Nahraumfernsehen fiir loka-
le/regionale Akteure die Mdoglichkeit schafft, im Medium auftreten bzw. zu Wort kommen zu
konnen. Letzteres ist sicherlich keine notwendige Bedingung fiir das Programm des (priva-
ten) Nahraumfernsehens, aber eine naheliegende und beachtenswerte Funktion, die dieser
Fernsehprogrammtyp erfiillen kann. Flr das Bilirgerfernsehen gilt das bisher gesagte im glei-
chen Mal3e, hinzu kommt jedoch hier die starkere Betonung auf die Moglichkeit der Biirger,
das Programm aktiv gestalten und somit zum Produzenten werden zu kénnen.

Die bisher eroérterten Qualitatsdimensionen lassen sich vergleichsweise unproblematisch
operationalisieren, also in messbare Kriterien tGberflihren. Sie wurden im Kontext der durch-
geflhrten quantitativen Inhaltsanalyse auf Beitragsebene erfasst und ,vermessen®. Aussa-
gen Uber diese Qualitatsdimensionen sind allerdings nur als Befunde tber das Gesamtpro-
gramm moglich. Mit anderen Worten: Die Beurteilung von Vielfalt, Aktualitat, Raumbezug
und Artikulationsmdglichkeit im Programm rekurriert im Wesentlichen auf quantitative Fest-
stellungen.

Mit den genannten Parametern sind jedoch weder alle normativen Anspriiche erfasst noch
[asst sich die Programmpraxis hiermit hinlanglich beschreiben. Vielmehr kommen Malstabe
hinzu, die mit einem qualitativen Instrumentarium erfassbar sind. Auch an informierende
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Beitrdage im Nahraumfernsehen sind die tiblichen journalistischen Grundsatze und Malstdbe
der Unabhangigkeit, Sachlichkeit, Sorgfaltspflicht sowie die Trennung von Nachricht und
Kommentar anzulegen, wie sie im Medienrecht traditionell gefordert sind.'® Mit diesen An-
forderungen verschranken sich Rechtsnormen auf der einen Seite und Qualitatsanspriiche
im Sinne der professionellen, journalistischen bzw. fernsehpublizistischen Arbeit auf der an-
deren Seite.!! Die Analyse, inwieweit diesen Qualitdtsnormen in der alltiglichen Programm-
praxis Rechnung getragen wird, konnte aus forschungsékonomischen Griinden im Kontext
der Untersuchung nur exemplarisch an ausgewahlten Fallbeispielen erfolgen. Die Operatio-
nalisierung der , Professionalitat” der journalistischen Produktion erfolgte hierbei in Anleh-
nung an frilhere Untersuchungen®? auf zwei Ebenen: a) die journalistische Umsetzung in den
Kategorien Prdzision, Plausibilitdt und Ausgewogenheit sowie b) die handwerkliche filmische
Umsetzung Uber die Kategorien Bildsprache und Ton-Bild-Schere. Fir diese qualitative Analy-
se wurden pro Sender jeweils maximal fiinf Beitrage aus den programmstrukturell wichtigs-
ten Formaten'? ausgewahlt. Diese Beitrage wurden unter Zugrundelegung eines Priifkatalo-
ges mittels eines semantischen Differentials fiir die jeweilige Qualitdtsdimension aus Exper-
tensicht beurteilt.}* Zusammengefasst sind es folgende synoptisch dargestellten Qualitats-
merkmale von Nahraumfernsehen, die im Rahmen der vorliegenden Untersuchung im Fokus
stehen.

10 vgl. RStV (i.d.V vom 01. Oktober 2016) § 10 Abs. 1.

11 Entgegen den Formulierungen in anderen Landesmediengesetzen bleibt das NMedienG hier sehr allge-
mein und rekurriert nur pauschal darauf, dass die Veranstalter ,professionellen Anspriichen” im Pro-
gramm genligen missen (vgl. NMedienG § 9 Abs. 4).

12 vgl. Volpers/Salwiczek/Schnier (2000) und Volpers/Schnier/Bernhard (2011).

13 Beim Biirgerfernsehen wurde die qualitative Analyse anhand der genannten Kategorien nur fiir das von
den ,,Hauptamtlichen” produzierte Programm durchgefihrt.

14 Detailliert siehe hierzu Volpers/Salwiczek/Schnier (2000), S. 16-19.
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Ubersicht 1 Qualititsmerkmale

Qualitatsdimension

Indikatoren
(quantitative Inhaltsanalyse)

Vielfalt

Aktualitat

Nahe

- Programmvolumen
- Darstellungsformen
- Themenselektion

- Ereignisbezug und Zeitpunkt der
Berichterstattung

- Raumbezug der Berichterstattung
im Verbreitungsgebiet

Indikatoren
(qualitative Inhaltsanalyse)

Journalistische Umsetzung

Fernsehdsthetik

- Prazision
- Plausibilitat
- Ausgewogenheit (bei kontroversem Thema)

- Bildsprache
- Ton-Bild-Schere
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2 Die regionale TV-Landschaft Niedersachsens im Uberblick

2.1 Entstehungsgeschichte

Den Startpunkt des Nahraumfernsehens in Niedersachsen bildete die Novelle des nieder-
sachsischen Landesrundfunkgesetzes im Jahr 1993. In der medienpolitischen und medien-
praktischen Ausgestaltung dieses Gesetzes kam es in den Jahren 1996/97 zur Etablierung der
dritten Saule des Rundfunksystems in Form von Modellprojekten fir Horfunk und Fernse-
hen. Fir das Medium Fernsehen wurden Offene Kanidle (OK) in Hannover, Wolfsburg-
Braunschweig, Oldenburg sowie die Fernsehkandle Bremer Umland und Wesermiindung
eingerichtet. Nach Ablauf der flinfjahrigen Modellprojektphase waren diese Offenen Kandle
konsolidiert und bilden somit die Vorldaufer des heutigen Biirgerfernsehens in Niedersach-
sen. Der Wandel vom , klassischen” Offenen Kanal zum Birgerfernsehen wurde durch die
Novelle des Niedersachsischen Rundfunkgesetzes vom 01. November 2001 vollzogen. Fir die
Sendepraxis bedeutet er eine gréRere Verbindlichkeit bei den Programmstrukturen und ins-
gesamt eine Professionalisierung der Programmgestaltung, ohne hierbei den offenen Zugang
fir die Blrger im Verbreitungsgebiet auszuschlieRen. Das Programm des niedersachsischen
Blirgerfernsehens besteht nunmehr a) aus Bestandteilen, die von hauptamtlichen Mitarbei-
tern produziert und verantwortet werden; sie bilden die programmstrukturelle Basis. Hinzu
kommen b) Bestandteile, die von freien Produzenten (Blirgerfunkern) erstellt und verant-
wortet werden. Die jeweils ausgestrahlten Programmvolumina und die Formate unterschei-
den sich von Standort zu Standort. Diese Unterschiede resultieren u.a. aus den sehr hetero-
genen kulturellen und sozialen Strukturen in den Verbreitungsgebieten.

Mit der Novelle des Niedersachsischen Mediengesetzes vom 01. Januar 2011 wurde die Ver-
anstaltung von kommerziellem Nahraumfernsehen in Niedersachsen moglich. Die ersten
Lizenzen wurden bereits Anfang des Jahres 2011 erteilt, so dass mit diesem Jahr die Ge-
schichte des niedersachsischen privaten Nahraumfernsehens beginnt. Insgesamt wurden
bisher sechs Lizenzen fiir folgende Sender erteilt: evi.tv, fan24.tv, Friesischer Rundfunk,
osl.tv, regiotv und Spiekeroog TV. Zwei Veranstalter (fan24.tv und os1.tv) haben inzwischen
ihren Sendebetrieb eingestellt und werden daher in der vorliegenden Studie nicht mehr be-
ricksichtigt.
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2.2 Angebotsiibergreifende Merkmale regionaler TV-Programme in
Niedersachsen

Im Flachenland Niedersachsen existieren, mit Ausnahme der Region Hannover, keine bevél-
kerungsstarken Ballungsraume. Dementsprechend sind die technischen Reichweiten® des
niedersachsischen Nahraumfernsehens mit einer Spannbreite von 65 Tsd. bis 290 Tsd. Haus-
halten vergleichsweise gering. Die Verbreitung der Programme erfolgt (analog und digital) im
Kabelnetz sowie bei den meisten Sendern zudem als Livestream im Web.

Die relativ geringen technischen Reichweiten und die kleinrdaumigen, Giberwiegend in landli-
chen Regionen angesiedelten Verbreitungsgebiete bedingen fiir die privaten Angebote be-
grenzte Refinanzierungsmoglichkeiten, die wiederum Auswirkungen auf das Programm zei-
gen. Beim Biirgerfernsehen sind es vor allem die personellen Ressourcen (sowohl an Haupt-
amtlichen als auch an engagierten Bilirgerfunkern), die einen Einfluss auf die Produktions-
moglichkeiten und das Programmvolumen haben. Generell gilt fiir beide Rundfunktypen,
dass ihre wochentliche Neuproduktion an Sendungen und Beitragen deutlich geringer ist als
bei bundesweiten Programmen oder dem Ballungsraumfernsehen. Das begrenzte Volumen
der Neuproduktion hat Auswirkungen auf das 24stiindige Gesamtprogramm. Entweder fiil-
len die Sender ihren TV-Kanal Gber eine Zeitpartagierung mit Fremdangeboten oder sie sen-
den als Programmschleifen die Wiederholung bereits ausgestrahlten Sendematerials. Hinzu
kommen Mischformen, d.h. nachts und am Vormittag werden Fremdangebote gesendet,
danach Wiederholungen. Die origindre Neuproduktion, also das tagesaktuelle Programm,
wird innerhalb einer festen Kernsendezeit (im NMedienG als ,Hauptsendezeit” bezeichnet)
am Vorabend und Abend gesendet. Als Zeitfenster fiir die Kernsendezeit schreibt das NMe-
dienG in § 15 Abs. 4 den privaten Veranstaltern den Zeitraum von 15 bis 20 Uhr vor. Beim
Blrgerfernsehen gelten entsprechend des NMedienG § 26 Abs. Mindestsendezeiten, die von
der NLM fir die einzelnen Birger-TV-Sender festgelegt wurden. Sie betragen wochentlich
bei oldenburg eins zehn Stunden, bei h1 und TV38 jeweils 14 Stunden. Bei den Kooperati-
onsprojekten mit Bremen sind fiir den ,niedersdchsischen Anteil” im Fall Bremer Umland
(Delmenhorst und andere) vier und fir das Bremenhavener Umland (Nordenham) zwei
Stunden vorgeschrieben. Die Kernsendezeiten, in denen aktuelle Produktionen ausgestrahlt
werden, liegen beim Biirgerfernsehen in Zeitfenstern zwischen 18 und 22 Uhr.

Bei allen Sendern handelt es sich also um , Repeat-TV“, dessen ausgestrahltes Programm zu
einem nicht unerheblichen Teil aus Wiederholungen besteht. Ob es sich bei einem Pro-
grammbestandteil um eine Wiederholung oder um eine origindre (erstausgestrahlte) Pro-
duktion handelt, ist fir die Zuschauer nicht immer ohne Weiteres zu erkennen bzw. wird
nicht durchgangig im Programm selbst oder im Programmschema kenntlich gemacht. Ande-
rerseits ist, wie oben ausgefiihrt, der Umfang an Neuproduktion bzw. die Aktualitat der Be-

15 Die in Kap. 2.3.1 ausgewiesenen technischen Reichweiten beziehen sich auf die Verbreitung im Kabelnetz.

Die Zugriffe Gber den Web-Livestream sind hier nicht enthalten.
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richterstattung eine wichtige Qualitatsdimension des Nahraumfernsehens. Je groRer der
Anteil der Neuproduktion ist, umso ausdifferenzierter (vielfaltiger) in Form und Inhalt kann
ein Programm sein. Mit anderen Worten: Die oben beschriebene Qualitatsnorm der pro-
grammimmanenten Vielfalt kann erst dann zum Tragen kommen, wenn lberhaupt eine ori-
gindre Programmproduktion im nennenswerten Umfang zustande kommt.

2.3 Regionale TV-Programme in Niedersachsen
2.3.1 Angebote mit ,regularem” Programm

Es gehort zu den Rahmenbedingungen des niedersachsischen Nahraumfernsehens, dass die
Sender jeweils Uber eine eigene Frequenz in ortlichen Kabelnetzen zu empfangen sind und
regelmiRig eine aktuelle Neuproduktion erstellen. In Ubersicht 2 sind diejenigen Sender auf-
gefuihrt, fiir die diese Merkmale zutreffen. Neben den hier genannten Sendern gibt es drei
Sonderfille, fur die nicht alle Voraussetzungen eines ,regularen“ Programms erfillt sind. Sie
werden im nachfolgenden Kapitel beschrieben.

12
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Ubersicht 2 Sendegebiet, technische Reichweite und weitester Seherkreis der
untersuchten Sender
Sender Sendegebiet — Technische Reichweite* Weitester
Kabelnetze Seherkreis
in Prozent***
Angeschlossene Personen
Wohneinheiten
Private
evl.tv Lingen, Cloppenburg und 108.815 228.512 | 42
Leer
Friesischer Rund- Leer, Oldenburg, 290.381 609.800 | 42
funk Wilhelmshaven, Bremen
(Umland Nds.) Bremer-
haven (Umland Nds.),
Stade und Norden
regiotv Osnabriick, Oldenburg, 226.636 475936 | -
Bremen (Umland Nds.),
Cloppenburg
Private gesamt 625.832 1.314.248
Biirgerfernsehen
h1 - Fernsehen Hannover Stadt und 257.884 541.556 | 11,3
aus Hannover Region
oldenburg eins Oldenburg und um- 74.817 157.116 | 18,5
liegende Gemeinden
TV38 — Fernsehen | Wolfsburg, Braunschweig, 281.921 592.034 | 7,9
zwischen Harz und | Salzgitter, Wolfenbdttel,
Heide Goslar, Bad Harzburg
Biirgerfernsehen 614.622 1.290.706
gesamt
Gesamt 1.240.454 2.604.954

*Technische Reichweite

Quelle: NLM; Erlduterung: Die technische Reichweite ist die Anzahl aller Haushalte, die eine Empfangsmoglich-
keit des jeweiligen Senders haben. Die Anzahl der angeschlossenen Wohneinheiten (WE) wurde mit der durch-
schnittlichen HaushaltsgroRe in Niedersachsen (2,1 Personen) multipliziert, um den ungefdhren Wert der Per-
sonen mit Empfangsmaoglichkeit zu ermitteln. In landlichen Regionen ist die HaushaltsgroRe im Durchschnitt
etwas grofer, in Stadten geringer; insofern handelt es sich um Anndaherungswerte. Beim FRF beziehen sich die
Daten auf den Untersuchungszeitraum; ggf. zwischenzeitlich verandert.

**Weitester Seherkreis

Quelle: Birgerfernsehen: GfK im Auftrag der NLM, Stand 2016 / Private: GfK im Auftrag der NLM, Stand 2013;
Erlauterung: Der weiteste Seherkreis ist der relative Wert derjenigen Personen, die im Verbreitungsgebiet in-
nerhalb der letzten 14 Tage den Sender gesehen haben.
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Ubersicht 3 Programmvolumen des Nahraumfernsehens in Niedersachsen

Sender Bruttosendezeit im Originares redaktio- | Durchschnittlicher Durchschnittlicher Durchschnittlicher taglicher
Untersuchungszeit- nelles Programm** | wochentlicher taglicher Umfang**** des | Umfang des origindren
raum* innerhalb der im Untersuchungs- Umfang *** des origindren redaktionellen Informationsprogramms
»Kernsendezeit” zeitraum (Std:Min) originaren redaktionellen | Programms (Std:Min) (Std:Min)

Programms (Std:Min)

Private

evl.tv 20 Stunden 13:30 03:22 00:40 00:33

Friesischer Rund- 20 Stunden 15:10 03:47 00:45 00:29

funk

regiotv 19 Stunden 06:30 01:37 00:19 00:15

Biirgerfernsehen

h1 74 Stunden 53:30 13:22 02:40 01:50

oldenburg eins 48 Stunden 43:00 10:45 - -

TV38 54 Stunden 44:00 11:00 02:12 01:30

(inkl. Archiv-

programm)

TV38 54 Stunden 34:00 08:30 01:42 01:00

(exkl. Archiv-

programm?***#**)

* Der Untersuchungszeitraum betragt vier natlirliche Wochen; aufgefiihrt ist das in der Kernsendezeit ausgestrahlte Programm (inklusive teilweise fehlender geringfugiger Auf-

zeichnungsausfalle); gerundet auf volle Stunde.

** Innerhalb des Untersuchungszeitraums in der Kernsendezeit ausgestrahltes originares redaktionelles Programm (= ohne Werbung und ohne Wiederholungen); gerundet auf

volle 10 Minuten.

*** Durchschnittswerte fur die Sendewoche, gerundet auf volle Minuten.

**** Durchschnittswerte flir die Sendetage mit origindrem Programm in der Kernsendezeit (Mo.-Fr.); oldenburg eins sendet nur an drei Wochentagen originares Programm,

daher ist hier keine Vergleichbarkeit gegeben.

***** Der Sender strahlt zusatzlich zu (gekennzeichneten bzw. erkennbaren Wiederholungen) auch Archivmaterial aus zuriickliegenden Sendejahren aus, die bei diesem Zeit-
umfang subtrahiert worden sind.
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2.3.2 Sonderfille

Spiekeroog TV

Auf der ostfriesischen Insel Spiekeroog sendet im inselinternen Kabelnetz der Info-Kanal
Spiekeroog TV. An das Kabelnetz sind rund 350 Privathaushalte (primar Insulaner) und ca.
850 Ferienwohnungen und Hotelzimmer angeschlossen. Bei Spiekeroog TV handelt es sich
nicht um ein Fernsehprogramm im engeren Sinne, sondern vielmehr um ein (vorwiegend auf
Touristen zielendes) Filmrepertoire mit unterhaltenden und informierenden Inhalten Gber
die Insel Spiekeroog. Dieses Filmmaterial besteht liberwiegend aus Dokumentationen zur
Natur und Leben auf der Insel. Hierzu gehoren z.B. Spiekeroog im Wandel des Jahrhunderts,
Naturimpressionen wie Sonnenaufgang und Winterlandschaft oder Inselrundgang sowie
Dokumentationen gesellschaftlicher Ereignisse wie Schwimmbaderéffnung oder Dorffest.
Aus diesem Filmpool ist eine 24-stlindige Programmschleife kompiliert, die taglich (in wech-
selnder Abfolge der Filme, aber ansonsten identisch) wiederholt wird. Nur wenige Male im
Jahr werden Filmbeitrdge ergdnzt bzw. ausgetauscht. Zusatzlich gibt es aktuelle Informatio-
nen, die fiir das Inselleben relevant sind, wie Fahrzeiten, Ebbe-Flut-Zeiten und touristische
Angebote. Sie werden als Text-Tafeln zur vollen Stunde eingeblendet. Das Angebot von Spie-
keroog TV erflllt somit nicht die Rahmenbedingungen eines reguldaren Nahraumfernsehan-
gebots und wird daher im Folgenden nicht weiter behandelt.

Kooperationsprojekte mit Radio Weser.TV

Innerhalb des niedersachsischen Biirgerfernsehens gibt es ebenfalls einen ,Sonderfall”, nam-
lich das TV-Angebot von Radio Weser.TV. Unter der Dachmarke Radio Weser.TV sind die An-
gebote von vier Birgerrundfunkprojekten im Land Bremen und im niedersachsischen Um-

Ill

land Bremens bzw. Bremerhaven subsumiert. Es handelt sich um die Sender Radio We-
ser.TV-Bremen (Stadt), Radio Weser.TV-Bremerhaven, Radio Weser.TV-Umland (Delmen-
horst) und Radio Weser.TV-Nordenham. Die in den Stadten Bremen und Bremerhaven be-
triebenen Biirgersender sind Einrichtungen der Bremischen Landesmedienanstalt (brema).
Die beiden Sender im niedersachsischen Umland von Bremen und Bremerhaven sind von der
NLM als ,Veranstalter von Birgerfunk” nach dem NMedienG zugelassen. Sowohl die beidem
bremischen als auch die beiden niedersachsischen Einrichtungen arbeiten und senden bime-
dial. Vor diesem Hintergrund existiert eine Kooperationsvereinbarung zwischen der brema
und der NLM. Im niedersichsischen GroRraum von Bremen® und Bremerhaven!” werden
den dortigen niedersichsischen Biirgerfunkern Sendezeiten und Ubertragungskapazititen
im TV-Kanal Uberlassen. Die Trager dieses Programms sind zwei zum Zweck des Veranstal-
tens von Birgerfunk gegriindete Vereine in Delmenhorst und Nordenham. Diese Trager ha-
ben also — im Gegensatz zum sonstigen niedersachsischen Birgerfernsehen - keine eigen-

16 Dies sind im Wesentlichen: Stadt Oldenburg, Landkreis Oldenburg, Wesermarsch, Osterholz-Scharmbeck,

Verden und Diepholz.

17" Dies sind im Wesentlichen: Teile der Landkreise Cuxhaven, Wesermarsch und Rotenburg.
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standigen TV-Kanale, sondern produzieren ,niedersachsische Fensterprogramme” innerhalb
von Radio Weser.TV.

Die entsprechenden TV-Fensterprogramme fiir Niedersachsen umfassen fiir das Fernsehen
fiir Umland Bremen (Delmenhorst) die Sendezeiten am Montag von 18:00-22:00 Uhr sowie
am Mittwoch und Freitag von 18:45 bis 19:00 Uhr (also 4,5 Stunden), fiir Radio Weser.TV-
Umland (Nordenham) am Donnerstag von 18:00 bis 22:00 Uhr.

Das Burgerfernsehprojekt Radio Weser.TV kooperiert eng mit oeins in Form eines wechsel-
seitigen Programmaustausches. So tbernimmt Studio Nordenham regelmalig das Regio-
nalmagazin Lokalfenster von oeins. Des Weiteren werden gelegentlich Produktionen von h1
oder Fremdproduktionen (z.B. Budder bei die Fische)*® ins Programm genommen. Zudem
werden auch in der Kernsendezeit regelmallig Wiederholungen ins Programm eingestellt.
Vor diesem Hintergrund umfasst die origindre Eigenproduktion nur einen Teil der Kern-
sendezeit. Als programmstrukturell verankerte Sendungen in der Verantwortung des Tragers
sind im Studio Nordenham die Sendung Blick ins Sendegebiet sowie im Studio Delmenhorst
Vorort — das Umlandmagazin zu nennen. Bei Vorort handelt es sich um ein moderiertes Ma-
gazin im Umfang von rund 15 Minuten, das in der Regel zwei Filmberichte mit aktuellem
Bezug zu Delmenhorst enthalt. Das Regionalmagazin aus Nordenham Blick ins Sendegebiet
im Umfang von 30 Minuten enthdlt in den ersten 15 Minuten eine Mischung aus anmode-
rierten Filmberichte zu verschiedenen Themenbereichen (Natur, regionale Akteure aber
auch Beratungsthemen) und im zweiten Teil ,filmische Impressionen” aus der Umgebung.

Aufgrund der geschilderten besonderen Rahmenbedingungen eines Fensterprogramms sind
die fur das niedersachsische Publikum bestimmten Blirgerfernsehangebote von Radio We-
ser.TV nicht mit den Programme der anderen Birgerfernsehproduktionen zu vergleichen
und wurden daher auch nicht in die quantitative Inhaltsanalyse einbezogen.

18 7u diesem Format siehe S. 55.
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3 Private Angebote

3.1 evl.tv
3.1.1 Die Grundstruktur des Gesamtangebots

Das Programm von evl.tv ist mit einer roulierenden Sendestunde 24 Stunden auf seiner Fre-
guenz zu empfangen. Von Montag bis Freitag wird jeweils um 18 Uhr die aktuelle Sende-
stunde ausgestrahlt, die dann bis zum nachsten Tag zur selben Zeit als Wiederholungsschlei-
fe rouliert. Fir Samstag und Sonntag werden keine aktuellen Programmelemente produziert,
vielmehr werden am Wochenende Talk-Sendungen und Magazine aus dem Wochenpro-
gramm wiederholt. Gelegentlich wird zusatzlich ein Imagefilm ausgestrahlt. Die nachfolgend
dargestellten Ergebnisse der quantitativen Inhaltsanalyse beziehen sich auf die tagesaktuelle
Kernsendezeit, jeweils also die Sendestunde von 18-19 Uhr (montags bis freitags). Hieraus
ergibt sich ein Gesamtvolumen des analysierten Programms im vierwdchigen Untersu-
chungszeitraums von rund 20 Stunden.

Neben dem redaktionellen Programm sind bei ev1.tv werbliche Formen mit einem Anteil von
15 Prozent der Sendezeit enthalten. Hierbei handelt es sich im geringen zeitlichen Umfang
um Sponsorhinweise. Zu etwa gleichem Teil sind im vierwdchigen Untersuchungszeitraum
Spotwerbung (1 Stunde 20 Minuten) und Imagefilme/Firmen-TV (1 Stunde 30 Minuten) aus-
gestrahlt worden. Sowohl die Sponsorhinweise als auch Werbespots und Image-Filme (Dau-
erwerbesendungen) beziehen sich nahezu ausschlieRlich auf Firmen oder Produkte aus dem
Sendegebiet. Pro Sendestunde liegt der Anteil der werblichen Formen zusammen bei rund
neun Minuten.

Das tagesaktuelle Programm enthalt nicht durchgangig Neuproduktionen, vielmehr wurden
im vierwdchigen Untersuchungszeitraum mit einem Anteil von iber 17 Prozent auch Wie-
derholungen ausgestrahlt. Hierbei handelt es sich Gberwiegend um Talk-Sendungen mit
nicht-aktueller Thematik. Die Regie- und Unterhaltungsmoderation ist mit einem Anteil von
lediglich gut einem Prozent vergleichsweise kurz gehalten. Unterhaltungselemente (tber-
wiegend Kamerareisen) werden mit sieben Prozent spérlich eingesetzt. Uber 55 Prozent der
Sendezeit entfallen auf das Informationsangebot.
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Abbildung 1 evl.tv — Grundstruktur des Programms
(Anteil an der Sendezeit in Prozent)

60 55,4
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30
17,4
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3,7 12
. = 22 ]
Werbliche Jingles/ Regie- und Wieder- Unter- Informations-
Formen Trailer/ Unterhaltungs- holung haltung angebot
Fillteile moderation

Basis: Gesamtprogramm (t = 19:56:26)

Tabelle 1 evl.tv — Grundstruktur des Programms

Zeit Zeit Fille Félle
absolut in Prozent absolut in Prozent

Werbliche Formen 2:59:37 15,0 126 19,4
Jingles/Trailer/Fiillteile 0:44:40 37 | 12 | 17,2
Regie- und Unterhaltungsmoderation 0:14:29 : 1,2 : 31 : 4,8
Wiederholung 3:28:33 17,4 57 8,8
Unterhaltung 1:25:45 7,2 42 6,5
Eingestreute Unterhaltungselemente 0:07:08 0,6 19 2,9
Kamerareisen 1:18:12 6,5 22 3,4
Non-fiktionale Unterhaltungsgenres 0:00:25 - 0,0 - 1 0,2
Informationsangebot 11:03:22 55,4 282 43,4
Journalistische Darstellungsformen 10:48:03 54,2 277 42,6
Eingestreute Informationselemente 0:15:19 1,3 5 0,8
Gesamt 19:56:26 100,0 650 100,0

Das einstlindige Programm von ev1.tv enthalt im Verlauf der Woche recht unterschiedliche
Sendungen und Formate, die im nachsten Kapitel beschrieben werden.
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3.1.2 RegelmaRige Sendungen und Programmbestandteile

Die Abb. 2 zeigt, wie sich das Programm von ev1.tv auf die verschiedenen Sendetypen ver-
teilt. Die Sendezeit wird zu Uber einem Viertel durch aktuelle Informationssendungen gefillt.
Hierbei handelt es sich Gberwiegend um die Nachrichtensendung Aktuell. Breiten Raum
nehmen zudem mit 25 Prozent Talk-Formate sowie die monothematischen Informations-
sendungen mit 23 Prozent ein.

Abbildung 2 evl.tv — Sendungstypen (Anteil an der Sendezeit in Prozent)

30
26,2
24,9
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! 10,8
10
5 3,5
. []
Aktuelle Magazin Mono- Talk/Interview Sonstige Unterhaltungs-
Informations- thematische Informations- sendungen
sendung Informations- sendungen
sendung

Basis: Redaktionelles Programm (t = 12:06:40)

Die folgenden Sendungen bilden das ,, Grundgerist” des Programmrepertoires von evl.tv im
Untersuchungszeitraum.

Aktuell

Die Sendestunde von evl1.tv beginnt mit der Nachrichtensendung Aktuell, die einen durch-
schnittlichen Umfang von zehn Minuten hat. Die Sendung hat die Anmutung und den Aufbau
einer ,klassischen” Nachrichtensendung: Eine Sprecherin oder ein Sprecher fiihren durch die
Sendung. lhre Funktion besteht einerseits in dem Verlesen von Nachrichten, die durch ein
Hintergrundbild oder Bewegtbild illustriert werden. Bei kiirzeren Nachrichtenfilmen fungie-
ren sie andererseits auch als Off-Sprecher. In erheblichem Umfang sind auch Nachrichten-
filme in Form von Korrespondentenberichten vorhanden, die dann durch eine Sprecherin
oder einen Sprecher anmoderiert werden. Die Ereignisse, Uiber die berichtet wird, sind nahe-
zu ausschlieBlich tagesaktuell und haben eine breite thematische Streuung. Auf die Nach-
richten folgt ein kurzer Wetterbericht mit animierten Bildtafeln. Der Wetterbericht wird ei-
gens angekiindigt und ist mit einem Sponsorhinweis versehen.

Nachrichtensendung und Wetterbericht sind taglich programmstrukturell fest verankert. Die
weiteren Bestandteile der Tagesproduktion von evtl.tv enthalten jeweils unterschiedliche
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Formate. Innerhalb des Untersuchungszeitraumes waren hierbei die nachfolgend beschrie-
benen Sendungen mehrfach im Programm.

evl.tv—der Talk und der Sport Talk

Die beiden Talk-Formate fiillen ein Viertel der redaktionellen Sendezeit im Untersuchungs-
zeitraum. Bei der Sendung evi.tv —der Talk handelt es sich um ein Gesprachs- bzw. Diskussi-
onsgenre in Studioatmosphare. Teilweise finden die Interviews im evl1.tv-Studio statt, bis-
weilen werden sie auch vor Ort bei den interviewten Akteuren gefiihrt. Die Gesprachsfiih-
rung des evl.tv-Redakteurs ist zumeist wohlwollend und stichwortgebend, jedoch nicht in-
vestigativ. Letzteres ist allerdings auch ein Reflex auf die Auswahl der Gaste bzw. Themen,
die kaum Anlass zur Kontroverse bieten. Die Themenpalette ist breit und reicht von Buchvor-
stellungen durch regionale Autoren bis hin zu Gesprachen mit Selbsthilfegruppen. Der Sport
Talk bietet das auf den Sport bezogene Pendant zur erstgenannten Sendung. Gesprachs-
partner sind hier zumeist aktive Sportler bzw. Sportfunktionare, wobei die Interviews zu-
meist in den Sportstatten stattfinden.

Monothematische Informationssendungen

Die monothematischen Sendungen sind dadurch gekennzeichnet, dass sie sich im Gegensatz
zum universellen Magazin auf ein Themenfeld richten oder lediglich einem Einzelthema zu-
wenden. Vom Sendeumfang her spielt in dieser Kategorie der Sport eine herausragende Rol-
le. Neben dem oben bereits beschriebenen Talk-Format findet die Sportberichterstattung in
der Sendung Ems-Vechte-Sport ihren Platz. Hierbei handelt es sich um eine Sendung, die
Uberwiegend mit Spielberichten (in der Form des Filmberichts) den regionalen Sport im Fo-
kus hat.

Die Sendung Blaulicht - retten und helfen lasst sich als monothematische Informationssen-
dung zum Rettungswesen (Feuerwehr, Sanitdtswesen, Polizei) charakterisieren. Mit einem
Gesamtumfang (inkl. Werbung) von 1 Stunde 45 Minuten fillt sie einen beachtlichen Teil der
Sendezeit des Informationsangebots. Die Sendung besteht aus Filmberichten, Korresponden-
tenberichten und Interviews zu aktuellen Einsidtzen und Ubungen der Rettungskrifte im
Verbreitungsgebiet.

Weitere monothematische Formate im Untersuchungszeitraum sind Opa Antons Bauernre-
gel mit Erlduterung alter Spruchweisheiten sowie Tierzeit, eine Sendung, in der Tiere an neue
Besitzer vermittelt werden sollen.

3.1.3 Formale und thematische Struktur des Angebots

Das Informationsangebot enthalt formal — neben dem (knappen) Wetterbericht — in etwa zu
je einem Drittel Nachrichten, Filmberichte und Interviews. Der Nachrichtenblock beinhaltet
Uberwiegend kurze (selbstproduzierte) Nachrichtenfilme, wird also relativ aufwandig gestal-
tet. Ein erheblicher Teil der Filmberichte ist als Korrespondentenbericht oder Reportage ge-
staltet. In diesen Formen ist eine Korrespondentin oder ein Korrespondent bzw. eine Repor-
terin oder ein Reporter vor Ort und berichtet im Live-Stil aus dem Sendegebiet. Der hohe
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Anteil der Interviews resultiert zum Gberwiegenden Teil (rund 2 Stunden 50 Minuten) aus
den entsprechenden (s.o.) Talk-Formaten und zu 30 Minuten aus Interviews in Nachrichten-
filmen und Filmberichten. Akteure des Sendegebiets kommen also innerhalb des Programms
von evl.tv relativ haufig zu Wort.

Abbildung 3 evl.tv —Journalistische Darstellungsformen
(Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Informationsangebot im redaktionellen Programm ohne eingestreute Informationselemente
(t=10:48:03)

Tabelle 2 evl.tv — Journalistische Darstellungsformen

Zeit Zeit Falle Falle
absolut in Prozent absolut in Prozent

Nachrichten 3:26:47 31,9 137 49,6
Sprechermeldung 0:14:45 | 23 32 11,6
Sprechermeldung mit Nachrichtenfilm 0:11:41 ' 1,8 7 19 ' 6,9
Nachrichtenfilm 2:33:29 23,7 80 28,9
Veranstaltungstipps 0:26:52 4,1 6 2,2
Wetter 0:18:17 2,8 20 7,2
Filmberichte 3:41:40 34,2 61 22,0
Filmbericht in Magazin 1:42:18 15,8 28 10,1
Reportage 0:31:38 4,9 9 3,2
Filmischer Korrespondentenbericht 1:27:44 13,5 24 8,7
Interviews 3:21:19 i 31,1 - 59 . 21,3
Gesamt 10:48:03 100,0 277 100,0
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Die Themenstruktur wird mit nahezu 54 Prozent dominiert durch das breite Feld der unpoli-
tischen gesellschaftlichen Themen, also das offentliche Leben im Sendegebiet. Hierbei wer-
den zwar alle Teilbereiche (Wirtschaft, Kultur, Soziales) in die Berichterstattung einbezogen,
allerdings gilt mit fast 38 Prozent dem sozialen Leben die groRte redaktionelle Beachtung.
Hierunter ist die Berichterstattung tber die fir den landlichen Raum typischen Feste, Feiern
und Jubilden (150 Jahre Feuerwehr) ebenso zu subsumieren wie regionale Verkehrsproble-
me (StraRensperrungen, BaumaRnahmen) oder Aktivitdten der regionalen NGOs und Initiati-
ven.

Dem Sport wird mit Gber 16 Prozent ebenfalls relativ grofle redaktionelle Aufmerksamkeit
zuteil. Mit einem Anteil von knapp 10 Prozent wird hingegen das Human-Touch-Themenfeld
(im Vergleich zum Friesischen Rundfunk, siehe Kap. 3.2) moderat behandelt. Der Umfang der
Themen der ,Privaten Lebenswelt” (rund neun Prozent) resultiert primar aus einer Talk-
Sendung zur Igelschutzstation und aus ,Tiervermittlung”, umfasst also ein vergleichsweise
schmales Spektrum. Die regionale Politik spielt bei der Themenauswahl mit rund flinf Pro-
zent nur eine untergeordnete Rolle.

Abbildung 4 evl.tv — Themen der Berichterstattung
(Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Informationsangebot im redaktionellen Programm ohne eingestreute Informationselemente
(t=10:48:03)
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Tabelle 3 evl.tv — Themen der Berichterstattung

Zeit Zeit Fille Félle
absolut in Prozent absolut in Prozent

Politik 0:34:00 5,2 23 8,3
Gesellschaft 5:48:00 53,7 121 43,7
Wirtschaft 0:24:45 3,8 17 6,1
Soziales Leben 4:04:27 37,7 80 28,9
Kultur 1:18:48 12,2 24 8,7
Human Touch 1:03:06 9,7 56 20,2
Zerstreuung 0:47:04 7,3 36 13
Kriminalitat 0:16:02 2,5 20 7,2
Private Lebenswelt 0:55:25 8,6 17 6,1
Sport 1:45:27 16,3 34 12,3
Wetter 0:42:05 6,5 26 9,4
Sonstige Themen - - - -
Gesamt 10:48:03 100,0 277 100,0

3.1.4 Die Qualitat des Programmangebots

Im vorhergehenden Kapitel wurde die Programmrealitdt innerhalb des vierwdchigen Unter-
suchungszeitraums anhand der Ergebnisse der quantitativen Inhaltsanalyse skizziert. Vor
diesem Hintergrund und dem Einbezug weiterer Kriterien, wie sie in Kap. 1.3 erldutert sind,
erfolgt nun eine Bewertung der Qualitdt des Programmangebots von ev1.tv.

Vielfalt und Aktualitat

Fasst man das Gesamtangebot von evi.tv in den Blick, muss zwischen den Tagen mit Neu-
produktion (Mo.-Fr.) und dem Wochenende unterschieden werden. Samstag und Sonntag
werden nahezu ausschliefSlich Wiederholungen aus dem Wochenprogramm gesendet, so
dass sich eine Bewertung von Vielfalt und Aktualitat hier ertbrigt. Montags bis freitags wird
innerhalb der 24-stiindigen Sendezeit eine roulierende Sendestunde ausgestrahlt, so dass
dem Gesamtprogramm (im Sinne der Frequenzbelegung) unter dieser Perspektive keine Viel-
falt und Aktualitdt bescheinigt werden kann. Fir Nahraumfernsehangebote ist eine 24-
stlindige originare Produktion jedoch weder 6konomisch noch journalistisch eine Option. Es
gilt also den Sender unter den Bedingungen des Repeat-TVs zu betrachten und dementspre-
chend die tagliche Neuproduktion in den Blick zu nehmen. Hier scheint ohnehin mit der ein-
stiindigen Sendeschleife das redaktionelle Maximum erreicht, was der eingebettete Wieder-
holungsanteil von 17 Prozent nahelegt. Betrachtet man das restliche Angebot, so ist festzu-

23



IM G(") Inhaltsanalyse Nahraumfernsehen e Private Angebote

halten, dass das Programm im wesentlichen Umfang sowohl Unterhaltungs- als auch Infor-
mationsanteile enthalt. Das Unterhaltungsangebot besteht allerdings primar aus dem Genre
der Kamerareise®. Das Informationsangebot ist sowohl in formaler als auch in inhalt-
lich/thematischer Hinsicht als vielfdltig zu bewerten. Bei den Darstellungsformen herrscht
eine gewisse Variationsbreite. Es sind von der Sprechermeldung tber den Nachrichtenfilm
bis hin zum Filmbericht und Reportage verschiedene Formen vorhanden. Als Einzelform do-
miniert das Interview bzw. der Talk, womit ein vergleichsweise kostenglinstig zu produzie-
rendes Format erheblichen Anteil an der Sendezeit fiillt.

Thematisch wird ein relativ breites Spektrum der regionalen Ereignisagenda in der Berichter-
stattung abgedeckt. Lediglich die Kommunalpolitik scheint redaktionell wenig Beachtung zu
finden. Betrachtet man jedoch die Nachrichtensendung Aktuell isoliert, dann ist das der Ort
fir Meldungen mit politischen Sachthemen. Das heil3t, innerhalb der tagesaktuellen Nach-
richten wird auch das Themenfeld der Politik nicht ausgespart.

Innerhalb und auch aullerhalb des Nachrichtenformats ist die Aktualitdt der Berichterstat-
tung bei evl.tv sehr hoch. Vom Informationsangebot mit einem Gesamtumfang von 10
Stunden 48 Minuten sind nahezu neun Stunden aktuelle (mindestens wochenaktuell) Be-
richterstattung (das entspricht 83 Prozent), wobei der Uberwiegende Anteil (6 Stunden 35
Minuten) tagesaktuell ist.

Nahe

Das Kriterium der Nahe erfillt das Programmangebot in hohem Malie: Das komplette redak-
tionelle Programm lasst sich, wie Abb. 5 zeigt, innerhalb des Verbreitungsgebietes verorten.
Hinzu kommt, dass die (in Interviews, Talk, O-Tonen etc.) zu-Wort-kommenden Akteure im-
mer einen Bezug zum Verbreitungsgebiet haben. Das Sendegebiet (rings um Lingen) wird
auch gut durch aktuelle Meldungen mit Ortsbezug journalistisch abgedeckt. Insgesamt wur-
den im Untersuchungszeitraum Bezlige zu 262 Ortsnennungen gezahlt, die sich auf 36 Orte
beziehen. Hierbei steht Lingen mit 55 Nennungen und einer Sendezeit von 2 Stunden 30 Mi-
nuten eindeutig im Vordergrund der redaktionellen Aufmerksamkeit. Es folgen die Stadte
Nordhorn, Meppen und Papenburg.

¥ In diesem Genre "reist” die Kamera durch Landschaft, Stidte etc. und bildet rein dokumentarisch die Um-

gebung ab, es erfolgt zumeist Musikunterlegung, ansonsten keine weitere Postbearbeitung.
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Abbildung 5 evil.tv - Raumbezug (Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Redaktionelles Programm (t = 12:06:40)

3.1.5 Journalistische Umsetzung und Fernsehasthetik (Professionalitat)

Die taglich (Mo.-Fr.) ausgestrahlte Nachrichtensendung Aktuell bildet einen programmstruk-
turierenden Anker innerhalb der Kernsendezeit von evl.tv. Der Sendezeitumfang von zehn
Minuten bietet ein ausreichendes Zeitfenster, um die relevanten Ereignisse im Sendegebiet
innerhalb des TV-Nachrichtenformats zu berlicksichtigen. In ihrer Machart entspricht die
Sendung dem Standard einer professionellen Fernsehproduktion. Der Auftritt des Nachrich-
tensprechers ist in ein Studiointerieur einbettet, in dessen Hintergrund Symbolbilder zur
aktuellen Nachricht zu sehen sind. Das Tempo und die sprachliche Modulation sind ange-
messen und geschult. Die Nachrichtenfilme sind ,,gebaute Beitrage” mit allen notwendigen
Elementen: Inserts, Sprecher im Off, O-Téne und Bildmaterial von Ereignisorten. Sie weisen
eine professionelle Kamerafiihrung auf und sind ebenso geschnitten. Gelegentlich werden
eigens erstellte Infographiken zur Veranschaulichung eingebaut. Die einzelnen Filmberichte
erflllen in der journalistischen Umsetzung die Qualitatskriterien der Prazision, Plausibilitat
und Kontexterlauterung. Fiir die monothematischen Sendungen gilt in Bezug auf die Filmbe-
richte dasselbe wie fiir die Nachrichtenfilme: Es handelt sich um gebaute Beitrdge in profes-
sioneller Umsetzung.

In den Talksendungen ist die Professionalitat nicht im selben MaRe gegeben wie in der Nach-
richtensendung. Die Moderatorin wirkt gelegentlich stimmlich und im Auftreten semiprofes-
sionell und wenig agil. Sie moderiert eher ,stichwortgebend” als ,investigativ nachfragend”.
Die Kameraflihrung entspricht weitgehend den Ublichen Standards eines Wechsels aus , To-
tale” und ,Halbnah“ und wirkt professionell.

Im Vergleich zum Friesischen Rundfunk und regiotv erfillt das TV-Angebot von evl.tv die
Ublichen fernsehjournalistischen und fernsehasthetischen Anspriiche an professionell ge-
machtes Fernsehen am besten.
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3.1.6  Webaktivitidten und Social-Media-Angebot?°

Website

Der Sender betreibt unter der URL www.ev1.tv.de eine professionelle, gut gepflegte Websi-
te, die vorrangig Programmbegleitung und Programmorientierung bietet. Es existiert eine
Mediathek, in der sowohl Sendungen als auch einzelne Beitrage abgelegt sind. Unter der
Rubrik Nachrichten & Wetter werden (ausschlieRlich) aktuelle Kurzvideos mit Ereignisbe-
richterstattung eingestellt; es existiert also keine eigenstdndige Online-Redaktion bzw. ein
Nachrichtenticker oder Ahnliches. Das TV-Programm von evtl.tv ist dauerhaft im Live-
Stream verfligbar. Die Website ist technisch professionell gestaltet und responsiv; sie ist also
auch fir Tablets und Smartphones geeignet.

Social Media
Die Redaktion nutzt auch verschiedene Social-Media-Kanale, allerdings in unterschiedlicher
Intensitat:

e Es existiert ein Twitter-Account, der vorrangig zur Kommunikation mit Zuschauern/Usern
genutzt wird, nicht jedoch als Nachrichtenkanal zur Verbreitung aktueller Meldungen.
Die Tweeds beziehen sich iberwiegend auf das evl.tv-Programm. Der Kanal wird ver-
gleichsweise sporadisch genutzt (rd. 380 Tweeds seit 2011) und hat rund 1.200 Follower.

e Der am intensivsten betriebene Social-Media-Kanal ist die Facebookseite. Hier ist die
Redaktion nahezu taglich aktiv, postet und stellt Videos ein. Die rund 44 Tsd. vorhande-
nen ,Likes” zeigen, dass der Kanal auch vom Publikum genutzt wird. Uber Facebook ge-
neriert die Redaktion auch journalistischen Zusatznutzen, indem aktuelle Meldungen aus
der Region verbreitet werden. Die Posts der Redaktion werden oft geteilt und kommen-
tiert, so dass der Sender eine aktive Facebook-Kommunikation mit den Usern pflegt.

e Ein YouTube-Kanal ist zwar vorhanden, wird aber nicht gepflegt und hat lediglich rund
100 Abonnenten.

Zusammenfassung

Im Web spiegelt sich die Qualitdt des TV-Angebots von evl.tv wider. Der Sender verfiigt iber
eine Website mit den notwenigen Angeboten und bietet seinem Publikum mit der Face-
bookseite durchaus nennenswerten Zusatznutzen und eine Kommunikationsplattform. Im
Vergleich zum Onlineangebot von FRF leistet ev1.tv quantitativ und qualitativ etwas mehr.

20 Stand: Februar 2017
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3.2 Friesischer Rundfunk (FRF)
3.2.1 Die Grundstruktur des Gesamtangebots

Das Programm des Friesischen Rundfunks folgt einem stabilen Schema: Der Sender belegt
Uber die gesamte Woche taglich 24 Stunden seine Frequenz mit einer einstiindigen Sende-
schleife. Diese besteht Uberwiegend aus Wiederholungen der Produktion des Vortags. Je-
weils um 18 Uhr (montags bis freitags) erfolgt der Wechsel zum tagesaktuellen Programm.
Die Sendung wird dann ab 19 Uhr bis zum nachsten Tag 18 Uhr wiederholt. Dieser Rhythmus
wird ab Samstag 18 Uhr unterbrochen. Ab diesem Zeitpunkt ist der Wochenrickblick zu se-
hen, der als einstlindige Sendeschleife bis Montag 18 Uhr ausgestrahlt wird. Beim Wochen-
rickblick handelt es sich um einen Zusammenschnitt von im Laufe der Woche bereits gesen-
deten Materials.

Die aktuelle Sendestunde ist immer &dhnlich strukturiert, allerdings erscheinen die Pro-
grammbestandteile (Rubriken) in unterschiedlichen Zeitanteilen: Fester Bestandteil sind ein
Nachrichtenblock und die Wettervorhersage sowie Filmbeitrdage und vergleichsweise um-
fangreiche Moderationsstrecken. Im Unterschied zu evl.tv produziert der Friesische Rund-
funk also pro Tag eine Magazinsendung, die von einer durch die komplette Sendung fiihren-
den Moderation ,,zusammengehalten“ wird. Eine differenzierte Darstellung einzelner Sen-
dungen, wie sie bei den meisten anderen hier untersuchten Programmen vorgenommen
wird, ist flr den Friesischen Rundfunk also obsolet. Die im Folgenden dargestellten Ergebnis-
se der quantitativen Inhaltsanalyse beziehen sich auf die Sendestunde von 18-19 Uhr (mon-
tags bis freitags).?*

Uber 20 Prozent der Sendezeit sind mit werblichen Formen gefiillt, wobei die Spotwerbung
dominiert und lediglich vereinzelt Sponsorhinweise (z.B. beim Wetter) vorhanden sind. In-
nerhalb der Werbeblocke iberwiegt Werbung fiir regionale Firmen. Insgesamt wurden im
vierwochigen Untersuchungszeitraum 69 Werbeblécke ausgestrahlt, die alle Spots mit regio-
nalem Bezug enthalten. Die Werbedauer und die Anzahl der Spots lassen den Schluss zu,
dass der Friesische Rundfunk als Werbeplattform im Kernsendegebiet durchaus eine Rolle
spielt. Eine Besonderheit des Anbieters ist, dass er selbst als Betreiber des Bistros FRF-
Pavillon auftritt und dessen gastronomisches Angebot mit TV-Spots bewirbt.

Im verbleibenden redaktionellen Programm dominiert das Informationsangebot, das nahezu
50 Prozent der Gesamtsendezeit fillt. Unterhaltungsformen (Gewinnspiel und Kamerarei-
sen) spielen mit knapp vier Prozent eine untergeordnete Rolle. Allerdings sind innerhalb der
Moderationsstrecken unterhaltende Passagen eingebettet. Die Studiomoderation wird
Uberwiegend als Doppelmoderation in Gesprachsform gestaltet. Innerhalb der tagesaktuel-
len Sendestrecke wurden mit sieben Fallen (34 Minuten) kaum Wiederholungen alten Sen-
dematerials ausgestrahlt.

21 In der Stichprobe gab es am 29.02.2017 von Seiten des Senders eine Programmverkiirzung.
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Abbildung 6 Friesischer Rundfunk — Grundstruktur des Programms
(Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Gesamtprogramm (t = 19:29:55)
Tabelle 4 Friesischer Rundfunk — Grundstruktur des Programms
Zeit Zeit Falle Falle
absolut in Prozent absolut in Prozent
Werbliche Formen 4:06:48 21,1 111 19,5
Jingles/Trailer/Fiillteile 1:26:34 7,4 100 17,6
Regie- und Unterhaltungsmoderation 3:00:48 15,5 94 16,5
Wiederholung 0:33:23 2,9 7 1,2
Unterhaltung 0:41:43 3,6 24 4,2
Eingestreute Unterhaltungselemente 0:01:00 0,1 0,4
Kamerareisen 0:16:04 1,4 0,7
Gewinnspiel 0:24:39 21 18 3,2
Informationsangebot 9:40:39 49,6 233 40,9
Journalistische Darstellungsformen 9:17:02 47,6 221 38,8
Eingestreute Informationselemente 0:23:37 2,0 12 2,1
Gesamt 19:29:55 100,0 569 100,0
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3.2.2 Formale und thematische Struktur des Angebots

Die tagliche aktuelle Sendestunde des FRF ist als einstiindiges Magazin mit durchgehender
Moderation konzipiert. Es werden u.a. die nachfolgenden Filmberichte und Sendungsele-
mente anmoderiert, zudem wird aber auch (je nach Moderatorin oder Moderator mehr oder
weniger umfangreich) ,geplaudert”. Somit werden Regie- und Unterhaltungsmoderation mit
sachbezogener Anmoderation vermischt. Diese Art der Moderation ist ein Typus, der zwar
bei privaten Radiosendern oft zu horen ist, der im Fernsehen hingegen selten vorkommt.
Innerhalb der hier untersuchten TV-Programme ist sie in Form und Umfang einmalig und
bildet ein Spezifikum der Anmutung des Friesischen Rundfunks.

Nach Abzug von Werbung, Jingles/Trailern, Unterhaltungsformen sowie der Regie- und Un-
terhaltungsmoderation verbleibt pro Sendung im Durchschnitt eine knappe halbe Stunde fir
die Beitrage, die unter journalistischen Darstellungsformen zu subsumieren sind. Hierbei
dominieren mit tGber 60 Prozent Filmbeitrdge gefolgt von Nachrichten (knapp 19 Prozent)
und Interviews (rund 16 Prozent).

Der Nachrichtenblock mit einem Umfang von durchschnittlich rund fiinf Minuten wird unter
der Rubrik Sendelandticker im ersten Sendungsdrittel platziert. Er enthélt vor allem Nach-
richtenfilme mit einem Sprecher im Off und Inserts. Die Interviews resultieren zum grof3en
Teil aus der Rubrik der TBK-Show (Termin bei Karl Heinz). Hier wird ein jeweils rund 20-
minltiges Gesprach mit einem Akteur aus dem Verbreitungsgebiet gefiihrt. Den Uberwie-
genden Teil der Sendezeit mit journalistischer Darstellungsform bilden Filmberichte, die Er-
eignisse, Anldsse und Themen aus Friesland und Umgebung behandeln. Der Sprecher ist
hierbei zumeist im Off.

Abbildung 7 Friesischer Rundfunk — Journalistische Darstellungsformen
(Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Informationsangebot im redaktionellen Programm ohne eingestreute Informationselemente
(t=9:17:02)
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Tabelle 5 Friesischer Rundfunk — Journalistische Darstellungsformen

Zeit Zeit Fille Félle
absolut in Prozent absolut in Prozent

Nachrichten 1:43:19 18,5 120 54,3
Sprechermeldung 0:44:19 8,0 18 8,1
Sprechermeldung mit Nachrichtenfilm 0:01:12 0,2 6 2,7
Nachrichtenfilm 0:57:48 10,4 96 43,4
Wetter 0:17:43 3,2 20 9,0
Filmberichte 5:45:39 62,1 73 33,0
Filmbericht in Magazin 5:36:11 60,4 71 32,1
Filmischer Korrespondentenbericht 0:09:28 1,7 2 0,9
Interviews 1:30:21 16,2 8 3,6
Gesamt 9:17:02 100,0 221 100,0

Innerhalb der Themenstruktur dominiert mit gut 48 Prozent der Bereich ,Human Touch”.
Nachrichtenfilme und Meldungen zu diesem Themenfeld fiillen innerhalb des Nachrichten-
blocks sogar 87 Prozent. Von insgesamt 1 Stunde 43 Minuten im Untersuchungszeitraum
ausgestrahlter Nachrichten entfallen 1 Stunde 30 Minuten auf die Human-Touch-Themen.
Hierbei sind es vor allem Unfélle und Polizeieinsdtze, denen die redaktionelle Aufmerksam-
keit gilt. Die Filmberichte behandeln zu rund 25 Prozent Human-Touch-Themen. An zweiter
Stelle der redaktionell aufgegriffenen Themen steht das breite Feld der unpolitischen gesell-
schaftlichen Themen, also die Berichterstattung tUber das gesellschaftliche Leben innerhalb
des Kernsendegebiets. Neben diesen beiden dominanten Berichterstattungsfeldern sind Po-
litik (9 Prozent) und Sport (4,4 Prozent) marginalisiert.

Abbildung 8 Friesischer Rundfunk — Themen der Berichterstattung
(Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Informationsangebot im redaktionellen Programm ohne eingestreute Informationselemente
(t=9:17:02)
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Tabelle 6 Friesischer Rundfunk — Themen der Berichterstattung

Zeit Zeit Fille Félle
absolut in Prozent absolut in Prozent

Politik 0:50:06 9,0 16 7,2
Gesellschaft 3:00:29 32,4 51 23,1
Wirtschaft 0:20:29 3,7 10 4,5
Soziales Leben 2:15:58 24,4 37 16,7
Kultur 0:24:02 4,3 4 1,8
Human Touch 4:28:52 48,3 124 56,1
Zerstreuung 3:29:44 37,7 83 37,6
Kriminalitat 0:59:08 10,6 41 18,6
Private Lebenswelt 0:15:34 2,8 3 1,4
Sport 0:24:18 4,4 7 3,2
Wetter 0:17:43 3,2 20 9,0
Sonstige Themen - - - -
Gesamt 9:17:02 100,0 221 100,0

3.2.3 Die Qualitat des Programmangebots

Vielfalt und Aktualitat

Fiir den Friesischen Rundfunk gilt dasselbe, was bereits fur evi.tv festgestellt wurde: Das
Gesamtprogramm auf der Frequenz ist aufgrund der taglich ausgestrahlten 23 Wiederho-
lungsschleifen nicht als ,vielfaltig” zu bezeichnen. Die Vielfaltsdimension kann sich jedoch,
wie ausgefiihrt, bei Nahraumfernsehen lediglich auf die aktuelle Neuproduktion, also die
montags bis freitags ausgestrahlte Kernsendestunde richten. Bei dieser Betrachtungsweise
ist zunachst festzustellen, dass im Programm des Friesischen Rundfunks sowohl Unterhal-
tungs- als auch Informationsanteile im wesentlichen Umfang enthalten sind. Die Unterhal-
tung erfolgt hierbei allerdings weniger liber die entsprechenden TV-Genres (Fiktionales oder
non-fiktionale Genres wie Spielshows etc.), sondern ist vielmehr haufig Bestandteil der Mo-
deration oder als Infotainment?? in den Talk-Sendungen enthalten (insbesondere z.B. in der
TBK-Show). Bei den Darstellungsformen ist der Friesische Rundfunk nur bedingt mit ev1.tv zu
vergleichen, da er keine eigenstandigen Sendungen hat, sondern wie eine Magazinsendung
mit Rubriken aufgebaut ist. Entsprechend sind hier keine monothematischen Sendungen im
Portfolio vorhanden. Insgesamt ist jedoch mit den vier vorhandenen Formen: Nachrichten,
Filmbericht, Talk und Moderation durchaus eine (wenngleich eingeschrankte) formale Viel-
faltigkeit gegeben.

22 Entsprechende Formate, die eine Mischform zwischen rein sachlicher Information und unterhaltenden

Elementen darstellen, wurden in der quantitativen Inhaltsanalyse unter , Information” subsumiert.
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Bei der redaktionellen Themenselektion kann dem Friesischen Rundfunk — insbesondere im
Vergleich zu evl.tv — kaum Vielfaltigkeit attestiert werden. Die Themenagenda ist mit einem
Anteil von knapp 50 Prozent an Human-Touch-Themen deutlich verengt. Hierbei spielen
»Zerstreuungsthemen” mit ihrer unterhaltungspublizistischen Funktion im Umfang von
knapp 38 Prozent eine grofle Rolle. Hiermit korreliert, dass beim Friesischen Rundfunk 76
Prozent der Sendezeit des Informationsprogramms Aktualitdt zuzuschreiben ist (tages- und
wochenaktuelle Berichterstattung), wahrend es bei ev1.tv 83 Prozent sind. Dennoch ist mit
einem Aktualitats-Anteil von Dreiviertel der Sendezeit des Informationsprogramms die Di-
mension , Aktualitat des Programmangebots” auch beim Friesischen Rundfunk als erfillt an-
zusehen.

Nahe

Die Berichterstattung des Friesischen Rundfunks richtet sich zu 95 Prozent auf das sog.
»,Kernsendeland”, also die Region des Ostlichen Frieslands, Oldenburger Land, Wesermarsch,
Wilhelsmhaven und Stade. Falls Themen und Ereignisse auBerhalb dieses Gebietes aufgegrif-
fen werden, stammen sie zu rund fiinf Prozent aus dem ,restlichen” Niedersachsen. Im Hin-
blick auf den Raumbezug der Berichterstattung ist der Friesische Rundfunk also eindeutig als
Nahraumfernsehen konzipiert. Hierbei dominieren Berichte, die einen Ortsbezug haben: Von
den 9 Stunden und 27 Minuten, die sich im Kernsendegebiet verorten lassen, weisen 8 Stun-
den und 20 Minuten eine Ortsmarke auf. Dabei ldsst sich im Sendegebiet zwischen Emden
und Wilhelmshaven eine groRe Variationsbreite feststellen. Insgesamt sind im Untersu-
chungszeitraum 200 Ortsmarken festzustellen, die sich auf 54 Gemeinden (von Apen bis Ze-
tel) verteilen. Auch in der Anmutung der Moderation (z.B. Ansprache des Publikums mit
»moin“) und in O-Ténen mit dialektaler Farbung ist die Nahe zur ostfriesischen Region spuir-
bar.

Abbildung 9 Friesischer Rundfunk — Raumbezug
(Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Redaktionelles Programm (t = 9:57:45)
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3.2.4 Journalistische Umsetzung und Fernsehasthetik (Professionalitat)

Wie bereits ausgefiihrt, hat FRF keine selbstdandigen Sendungen, sondern ist vielmehr als
eine durchmoderierte Sendung mit unterschiedlichen Rubriken konzipiert. Die Besetzung mit
zwei Moderatorinnen, die sich gegenseitig die ,Balle zuspielen”, hat haufig die Anmutung
einer Unterhaltungsmoderation und wirkt streckenweise improvisiert. Die Rubrik Sendeland-
ticker erfillt die Funktion eines taglichen aktuellen Nachrichteniiberblicks. Im Vergleich zum
Format Aktuell bei evl.tv ist der Sendelandticker jedoch mit erheblich weniger Aufwand pro-
duziert und wirkt fir ein TV-Nachrichtenformat semiprofessionell. Es handelt sich im Kern
eher um bebilderte Sprechermeldungen als um Nachrichtenfilme: Der Sprecher ist im Off
und zur jeweils verlesenen Meldung wird Bewegtbild (haufig sogenannte , Symbolvideos”,
also kein originares Filmmaterial) eingespielt. Es gibt kaum Nachrichtenfilme mit O-Ton oder
mit Korrespondentenberichten. Im Gegensatz hierzu hat die Mehrzahl der Filmberichte in-
nerhalb des Regionalmagazins hinsichtlich der Professionalitdt in etwa das Niveau von
evl.tv. Es handelt sich um , gebaute Beitrage” mit Inserts, Sprecher im Off oder Korrespon-
dentenberichte, die sich in Kamerafiihrung und Postproduktion an professionelle TV-
Produktion anndhern.

Die zeitlich dominierende Talk-Sendung, die TBK-Show, entzieht sich als Infotainment-
Format einer Bewertung nach journalistischen Kriterien. Es handelt sich eher um eine Perso-
nality-Show, in deren Mittelpunkt (haufig auch der Kameraeinstellung) der Moderator steht.

3.2.5 Webaktivitaten und Social-Media-Angebot?3

Website

Der Friesische Rundfunk ist unter der URL www.friesischer-rundfunk.de mit einer Website
vertreten. Von den Grundfunktionen entspricht das Angebot denjenigen von ev1.tv. Die Site
bietet einen Live-Stream und eine gut durchsuchbare Mediathek (Archiv) sowie eine Rubrik
Aktuelle Beitriige, die auf der Startseite angeboten wird. Auch fir die FRF-Website gilt, dass
sie vorrangig Programmbegleitung anbietet und insofern keinen onlineredaktionellen Zu-
satznutzen generiert. Die Website ist responsiv und kann gut per Tablet und Smartphone
genutzt werden.

Social Media
Neben der Website nutzt die Redaktion des Friesischen Rundfunks auch Social-Media-Kanale:

e FRF hat zwar einen Twitter-Account, der aber nicht gepflegt wird und offenbar ,einge-
schlafen” ist.

e Die Facebookseite von FRF wird hingegen nahezu taglich gepflegt. Es werden primar Vi-
deo-Beitrage zu aktuellen Ereignissen eingestellt, die auch mit Text in Form einer Nach-
richt versehen sind. Der Facebook-Kanal erfiillt die Funktion einer zusatzlichen Nachrich-

23 Stand: Februar 2017
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tenplattform fir das Sendegebiet. Im Vergleich zu ev1.tv wird das Facebook-Angebot von
FRF deutlich weniger genutzt, was sich in einer geringeren Anzahl von ,Likes” (knapp 14.
Tsd.) und nur sporadischen Kommentaren zeigt.

e FRF verfiigt iiber keinen eigenen YouTube-Kanal.

Zusammenfassung

Die Website des Friesischen Rundfunks erfillt die notwenigen Funktionen zur Programmbe-
gleitung, generiert fir die User allerdings keinen onlineredaktionellen Zusatznutzen. Die
Social-Media-Aktivitaten sind auf Facebook fokussiert, wo das Publikum sich zeitunabhangig
Uber aktuelle Nachrichten im Sendgebiet informieren kann.
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3.3 regiotv
3.3.1 Die Grundstruktur des Gesamtangebots

Das Sendematerial, das auf der TV-Frequenz von regiotv ausgestrahlt wird, besteht jeden
Tag Uber 24 Stunden aus einstiindigen Sendeschleifen. Diese Sendeschleifen werden aller-
dings nicht, wie bei evl.tv und beim Friesischen Rundfunk, von Montag bis Freitag taglich
erneuert. Vielmehr gibt es Tage, an denen (iberhaupt keine , Erneuerung” stattfindet und
Tage, an denen nur ein Teil der Sendeschleife mit neuem Material angereichert wird. Eine
Systematik, nach der origindares Sendematerial eingefligt wird, ist nicht zu erkennen.

Die einzelnen (origindren oder teilorigindren) Sendeschleifen haben unterschiedliche Ablau-
fe. Es findet sich weder ein Programmschema (z.B. auf der Website) noch werden die einzel-
nen Sendestunden durch Moderation oder z.B. eine vorangestellte Programmibersicht
strukturiert. Haufig fehlen auch Uberleitungen bzw. Vorspinne, so dass die Beitrige fiir das
TV-Publikum unvermittelt ,, auftauchen”. Es kann daher auch nicht von einer Programmstruk-
tur oder einer Magazinsendung gesprochen werden. Vielmehr handelt es sich bei dem TV-
Angebot von regiotv um aneinandergereihte Filmbeitrage und Sprechermeldungen, die teil-
weise (aber nicht durchgangig) unter bestimmten Rubriken subsumiert werden. Es finden
sich im Sendeschleifenablauf weder eine Nachrichtensendung noch ein Wetterbericht oder
sonstige regelmallige programmstrukturell verankerte Formate. Diese Art der TV-Produktion
findet sich weder bei evl.tv oder beim Friesischen Rundfunk noch im Burger-TV und ent-
spricht nicht dem Standard professioneller Fernsehangebote. Vor diesem Hintergrund wird
die eigentliche Zielsetzung des vorliegenden Kapitels — die ,Grundstruktur des Gesamtange-
bots” zu beschreiben — obsolet. Mit anderen Worten: Es scheint fraglich, ob hier iberhaupt
von einem ,Rundfunkprogramm [als] eine nach einem Sendeplan zeitlich geordnete Folge
von Inhalten“?* im Sinne des Rundfunkstaatsvertrages gesprochen werden kann. Ebenso
liegt im engeren Sinne keine ,,.Sendung [als] ein inhaltlich zusammenhangender, geschlosse-
ner, zeitlich begrenzter Teil eines Rundfunkprogrammes“?® vor. Nachfolgend wird daher statt
der Beschreibung der Grundstruktur des Programms die Abfolge einer typischen Sende-
schleife (hier vom 31. August 2016) exemplarisch dargestellt.

24 RStV § 2, Abs. 2, Ziff. 1.
%5 RStV § 2, Abs. 2, Ziff. 2.
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Ubersicht 4 regiotv — exemplarische Sendeschleife

Zeit Form Inhalt

00:00:00 Eingangstrailer Hinweis: ,,Beginn der Sende-

00:00:11 schleife” und Logo ,regiotv Fern-
sehen von hier”.

00:00:11- Sponsorhinweis Sponsor: Nemann Home&Garden,

00:00:33 Vechta

00:00:33- Dauerwerbesendung WM Finale Langbahn GP in Vechta

00:10:25

00:10:25- Werbeblock Werbespots mit Werbetrenner vor

00:11:53 und nach dem Block

00:11:53- Trailer regiotv

00:12:24

00:12:24- Wiederholung Trailerzusammenschnitt zum Film-

00:22:00 Filmausschnitte festival Oldenburger Minsterland
(Footage-Material)

00:22:00- Wiederholung Bericht von ,,Reload Festival”

00:28:12 ,Korrespondentenbericht” aus der

Rubrik Art Club

00:28:12- Dauerwerbesendung 6. Jobmesse Oldenburger Miins-

00:34:24 terland

00:34:24- Wiederholung Besuch in einem landwirtschaftli-

01:00:00 Filmbericht Rubrik: ELIZZ-TV ON- | chen Betrieb

TOUR

Summiert man die Elemente dieser Sendeschleife (die notabene in der Kernsendezeit ausge-
strahlt wurde), ergeben sich rund 18 Minuten werbliche Formen und 41 Minuten Wiederho-
lung. Diese exemplarische Sendeschleife charakterisiert, wofiir die nachfolgend dargestellten

Ergebnisse der quantitativen Inhaltsanalyse in der Programmpraxis stehen.

Uber 43 Prozent der Sendezeit des vermeintlich origindren Materials sind Wiederholungen
und rund 23 Prozent sind mit werblichen Formen gefiillt. Trailer und unterhaltende Elemen-
te spielen zusammen mit rund sechs Prozent eine geringe Rolle. Der Rest des Programms im
Umfang von nahezu 28 Prozent entfallt auf Informationsangebote, die nachfolgend genauer

betrachtet werden.
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Abbildung 10  regiotv — Grundstruktur des Programms
(Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Fillteile moderation
Basis: Gesamtprogramm (t = 18:59:49)
Tabelle 7 regiotv — Grundstruktur des Programms
Zeit Zeit Félle Fille
absolut in Prozent absolut in Prozent
Werbliche Formen 4:18:11 22,7 69 28,4
Jingles/Trailer/Fiillteile 0:22:01 1,9 49 20,2
Regie- und Unterhaltungsmoderation 0:08:07 0,7 14 5,8
Wiederholung 8:16:07 43,5 56 23,0
Unterhaltung 0:40:24 3,5 13 5,3
Eingestreute Unterhaltungselemente 0:21:52 1,9 10 4,1
Sonstige Unterhaltungsformate 0:18:32 1,6 3 1,2
Informationsangebot 5:14:59 27,6 42 17,3
Journalistische Darstellungsformen 5:14:59 27,6 42 17,3
Eingestreute Informationselemente - - - -
Gesamt 18:59:49 100,0 243 100,0

3.3.2 Formale und thematische Struktur des Angebots

Insgesamt umfasst das Informationsangebot im vierwochigen Untersuchungszeitraum rund
5 Stunden und 15 Minuten. Formal lasst es sich drei Kategorien zuordnen: Nachrichten und
Service (knapp 10 Prozent), Filmberichte (77 Prozent) und Interviews (knapp 14 Prozent). Bei
den unter Nachrichten und Service subsumierten Fallen handelt es sich ausnahmslos um

37



IM Gb Inhaltsanalyse Nahraumfernsehen e Private Angebote

Sprechermeldungen, die im Format Wochenschau enthalten sind, ein Programmbestandteil,
der von der ,Oldenburger Volkszeitung” produziert wird.?® Hinzu kommen Veranstaltungs-
tipps, die in der gelegentlich (viermal im Untersuchungszeitraum) zu Beginn der Sendung
ausgestrahlten Rubrik Angesagt verlesen werden. Im Untersuchungszeitraum gab es zwei
eigenstandige Interviews (also nicht im Kontext eines Filmberichts gefiihrte Gesprache) im
Gesamtumfang von knapp 43 Minuten. Den substantiellen Kern des Informationsprogramms
bilden insgesamt 28 Filmberichte im Umfang von gut vier Stunden. Hierbei sind allerdings elf
Produktionen mit der Einblendung , Oldenburgische Volkzeitung” versehen, vier mit ,Blick-
punkt-TV Vechta” (einem privaten Web-TV-Kanal), sie sind also offensichtlich nicht vom Ver-
anstalter selbst produziert.?’

Abbildung 11  regiotv — Journalistische Darstellungsformen
(Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Informationsangebot im redaktionellen Programm (t = 5:14:59)

Tabelle 8 regiotv — Journalistische Darstellungsformen
Zeit Zeit Félle Falle
absolut in Prozent absolut in Prozent
Nachrichten und Service 0:30:06 9,6 12 28,6
Filmberichte 4:02:23 77 28 66,7
Interviews 0:42:30 13,5 2 4,8
Gesamt 5:14:59 100,0 42 100,0

26 Dieses Format ist im Untersuchungszeitraum zweimal ausgestrahlt worden.

Hinzu kommen zwei Produktionen von EliZTV, ,Michael Melcher: Foto-Film- und Fernsehproduktion” aus
Goldenstedt. Die Firma kooperiert mit regiotv und firmiert im Vorspann von regiotv als ,Redaktion Olden-
burg”.

27



IM Gb Inhaltsanalyse Nahraumfernsehen e Private Angebote

Thematisch richten sich die Beitrage zu liber 83 Prozent auf das gesellschaftliche Leben im
Sendegebiet (z.B. , Blasorchester des Musikvereins”, ,,Moormarathon“ sowie Filmmitschnitte
von diversen Heimatfesten). Zwei Beitrage mit den Themen , Tipps zum Grillen” und ,,Zu Be-
such im Fitnessstudio” richten sich auf die private Lebenswelt. Bei den drei Filmberichten
zum Thema Sport sind die Themen ,,Empfang der Olympiasiegerin Broching-Spreche”, ,Win-
tersportlerin nimmt an BMW Berlin Marathon teil” und ,,Moormarathon; es handelt sich
also nicht um Sportberichterstattung im engeren Sinne.

Abbildung 12 regiotv — Themen der Berichterstattung
(Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Informationsangebot im redaktionellen Programm (t = 5:14:59)

Tabelle 9 regiotv — Themen der Berichterstattung

Zeit Zeit Félle Félle
absolut in Prozent absolut in Prozent

Politik 0:00:24 0,1 1 2,4
Gesellschaft 4:22:41 83,4 35 83,3
Wirtschaft 0:30:05 9,6 4 9,5
Soziales Leben 2:14:23 42,7 21 50,0
Kultur 1:38:13 31,2 10 23,8
Human Touch 0:10:30 3,3 1 2,4
Zerstreuung 0:10:30 3,3 1 2,4
Kriminalitat - - - -
Private Lebenswelt 0:20:46 6,6 2 4,8
Sport 0:20:38 6,6 3 7,1
Wetter - - - -
Sonstige Themen - - - -
Gesamt 5:14:59 100,0 42 100,0
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3.3.3 Die Qualitat des Programmangebots

Vielfalt und Aktualitat

Vor dem Hintergrund der oben geschilderten Sendepraxis kann weder eine formale noch
eine thematische Vielfalt in den Sendeschleifen von regiotv konstatiert werden. Da typische
fernsehjournalistische Formen wie Nachrichtenfilme bzw. ein Nachrichtenblock, Moderati-
on, Wetterbericht, Magazine oder fiktionale bzw. non-fiktionale Unterhaltungsformen weit-
gehend fehlen, erscheint die Sendeschleife formal einfaltig. Bei der Themenselektion lasst
sich kein redaktionelles Prinzip erkennen, das sich auf journalistische Kriterien wie ,Rele-
vanz”®, ,Aktualitdt” oder ,Kontroversitat” stitzt. Es ist vielmehr zu vermuten, dass vielfalts-
begrenzende Kriterien eine Rolle spielen, denn innerhalb von vier Untersuchungswochen
wurde nur ein einziges kommunalpolitisches Thema (,Landkreis startet Breitbandausbau®)
als Sprechermeldung aufgegriffen. Eine publizistische Erganzung im Sinne der in Kap. 1 disku-
tierten Vielfaltsnorm kann regiotv nicht zugesprochen werden. Mit diesem Befund korres-
pondiert die mangelnde Aktualitdt der Beitrage. Bereits durch die haufigen Wiederholungen
innerhalb der Kernsendezeit ist Aktualitdt nur selten gegeben. Betrachtet man das nicht-
wiederholte Informationsangebot, zeigt sich, dass von den rund vier Stunden dieser Sende-
zeit lediglich 16 Minuten tagesaktuell und 2 Stunden 50 Minuten wochenaktuell sind.

Nahe

Das Kriterium der Nahe kann bei regiotv als teilweise erfillt angesehen werden. Immerhin
sind 94 Prozent des sparlichen originaren redaktionellen Programms im Sendegebiet zu ver-
orten. Hierbei wird allerdings keine breite Berichterstattung lber die vielen Orte des Ver-
breitungsgebietes geleistet. AuBerhalb der Veranstaltungstipps?® sind die Ortsnennungen
auf wenige Orte fokussiert. Insgesamt tauchen 35 Ortsmarken im vierwochigen Untersu-
chungszeitraum auf, wovon sich 13 auf Vechta, sechs auf Lohne und jeweils vier auf Gol-
denstedt und Oldenburg beziehen.?® Erstaunlich ist hierbei, dass aus dem Kabelnetz Bremer-
Umland (mit 58 Tsd. Wohneinheiten) Orte mit relativ grolRer technischer Verbreitung von
regiotv wie Osterholz-Scharmbeck, Delmenhorst und Ganderkesee nicht auftauchen und
ebenfalls das groRe Verbreitungsgebiet Osnabrick mit ortsbezogener Berichterstattung
nicht berlcksichtigt wird.

3.3.4 Journalistische Umsetzung und Fernsehasthetik (Professionalitat)

Wie oben bereits ausgefiihrt, handelt es sich bei regiotv u.E. weder um ein Programm noch
um eine Sendung im Sinne des Rundfunkstaatsvertrages. Es ist eher eine lose bzw. nicht
strukturierte Abfolge von Beitragen unterschiedlicher Produktionsherkunft. Die Rubrik Ange-
sagt enthalt verlesene Veranstaltungstipps ohne jegliche Bebilderung, wobei der Sprachstil

28 Die Ortsnennungen in den knappen verlesenen Veranstaltungstipps wurden nicht separat erfasst, sondern

die Veranstaltungstipps insgesamt aufgrund ihrer Hinweisfunktion fir den gesamten Nahraum summa-
risch als ,,Sendegebiet insgesamt“ betreffend codiert.

2 Weitere Ortsmarken sind Bakum, Damme, Diepholz, Dinklage (zweimal) und Visbek.
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des Sprechers allenfalls als semiprofessionell zu bezeichnen ist. Die diversen Filmbeitrage
sind zumeist nicht geschnitten und haben iberwiegend die Anmutung von privaten Han-
dyvideos. Es ist also im Falle von regiotv das Fehlen jeglicher fernsehjournalistischer Profes-
sionalitat zu konstatieren.

Abbildung 13  regiotv — Raumbezug
(Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Redaktionelles Programm (t = 5:33:31)

3.3.5 Webaktivitidten und Social-Media-Angebot3°

Auf der Website und in den Social-Media-Aktivitaten von regio.tv spiegelt sich wider, dass
der Sender nicht lber ein Programm im engeren Sinne verfigt. Die Website verschleiert
mehr als sie enthillt: Es gibt keinerlei Programmbegleitung, die Startseite enthalt lediglich
ein Video zu einer mehr oder minder aktuellen Sendung. Das Angebot verfligt als einziges
Nahraumfernsehen in Niedersachsen nicht liber einen Live-Stream. Unter der Rubrik weitere
Sendungen wird unmittelbar auf den YouTube-Kanal verlinkt, der im TV-Kanal gesendetes
Videomaterial enthalt. Die schwache Nutzung von YouTube (lediglich 138 Abonnenten und
geringe Abrufzahlen bei den aktuellen Videos aus dem Jahr 2017) zeigt, dass dieser Kanal fir
das Publikum den fehlenden Live-Stream nicht ersetzt. Der angelegte Twitter-Account wird
seit 2010 nicht mehr gepflegt. Auf der vorhandenen Facebookseite wird einmal pro Woche
ein Video eingestellt, das keinerlei textliche Zusatzinformationen enthilt. Es gibt insgesamt
533 ,Likes” und keine Kommentare. Mit anderen Worten: Das Facebook-Angebot wird kaum
genutzt.

30 Stand: Februar 2017
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4 Biirgerfernsehen

4.1 h1-Fernsehen aus Hannover
4.1.1 Die Grundstruktur des Gesamtangebots

Das Programm von h1-Fernsehen aus Hannover ist nicht ganztagig auf seinen Frequenzen zu
empfangen. Es beginnt montags bis freitags um 15:30 Uhr und endet um 24:00 Uhr. In der
Ubrigen Zeit belegt bei analogem Empfang der Sender Euronews die Frequenz, bei digitalem
Empfang sind es unterschiedliche Anbieter. Von Montag bis Freitag werden von 15:30 bis
18:30 Uhr Wiederholungen ausgestrahlt. Am Wochenende beginnt das Programm um 18:45
und endet samstags um 01 Uhr bzw. sonntags um 02 Uhr. Ausgestrahlt werden am Wochen-
ende in der Regel nur Wiederholungen. Die Kernsendezeit mit Neuproduktionen, auf die sich
die nachfolgende Analyse bezieht, variiert geringfligig: In der Regel umfasst sie den Zeitraum
montags bis freitags von 18:30 bis 21:00 oder 22:00 Uhr. Im vierwdochigen Untersuchungs-
zeitraum hat die Kernsendezeit ein Sendevolumen von knapp 74 Stunden. Allerdings werden
auch innerhalb der Kernsendezeit Wiederholungen ausgestrahlt. Im Untersuchungszeitraum
entfallen in der Kernsendezeit Gber 20 Stunden auf Wiederholungen, was einem Anteil von
knapp 28 Prozent entspricht. Rund die Halfte hiervon beruht allerdings auf der Mehrfach-
ausstrahlung des aktuellen Tagesprogramms (insbesondere 0511/tv.lokal). Dies entspricht
der Gblichen Praxis im Rundfunk, die Nachrichtensendungen mehrfach am Tag auszustrah-
len.

Jingles, Trailer und Fillteile kommen bei h1 mit knapp zwei Prozent nur sparlich zum Einsatz.
Als fremdsprachliche Sendung (persisch/deutsch) wurde im Untersuchungszeitraum das
Format Bildriss viermal mit einem Gesamtumfang von gut zwei Stunden gesendet. Regie-
und Unterhaltungsmoderation als Uberleitung zwischen Sendungen ist im Programm von h1
nicht vorhanden. Stattdessen werden als ,Scharnier” zwischen zwei Sendungen gelegentlich
Videoclips oder kurze Zeichentrickfilme eingeschoben, die als ,,eingestreutes Unterhaltungs-
element” codiert wurden und einen Umfang von rund vier Stunden haben. Das verbleibende
redaktionelle Programm3! im engeren Sinne umfasst im Untersuchungszeitraum rund 46
Stunden und bildet die Basis fir die nachfolgende Analyse. Hierin enthalten sind 16 Stunden
und 30 Minuten ,Birgerfunkproduktionen”, die auf den ,Offenen Sendepldtzen” ausge-
strahlt wurden.

31 Die erfassten fremdsprachlichen Sendungen wurden nicht weiter codiert.
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Abbildung 14  h1 - Grundstruktur des Programms (Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Gesamtprogramm (t = 73:40:20)
Tabelle 10 h1 - Grundstruktur des Programms
Zeit Zeit Falle Falle
absolut in Prozent absolut in Prozent
Jingles/Trailer/Fiillteile 1:15:50 1,7 109 26,5
Regie- und Unterhaltungsmoderation - - - -
Wiederholung 20:21:12 27,6 52 12,6
Unterhaltung 14:32:28 19,7 50 12,1
Fremdsprache 2:01:25 2,7 4 1,0
Informationsangebot 35:29:25 48,2 197 47,8
Gesamt 73:40:20 100,0 412 100,0

4.1.2 RegelmaBige Sendungen und Programmbestandteile

Die folgende Abbildung zeigt, in welchem Umfang die verschiedenen Sendungstypen im Pro-
gramm von h1 enthalten sind. Hierbei dominieren mit nahezu 38 Prozent Anteil am redakti-
onellen Programm monothematische Informationsendungen, also Formate, die sich einem
einzigen Thema intensiv z.B. in der Form eines Korrespondentenberichts, einer Reportage
oder eines Interviews zuwenden. Monothematische Sendungen sind fiir ,,Offene Kanale” ein
typisches, haufig produziertes Format; rund ein Drittel der offenen Sendeplatze entfallen bei
h1 auf solche Sendungen. An zweiter Stelle der Sendungstypen rangieren mit knapp 23 Pro-
zent unterhaltende Genres. Vorrangig sind dies Musiksendungen bzw. Videoclips und die
bereits erwdhnten ,eingestreuten Unterhaltungselemente”, die Uberleitungsfunktion ha-
ben. An dritter Stelle liegen Talk-Sendungen, die 16 Prozent der Sendezeit fillen, gefolgt von
der aktuellen Informationssendung 0511/tv.lokal mit einem Anteil von elf Prozent (bezogen
auf die origindare Produktion, also die jeweilige tagliche Erstausstrahlung der tagesaktuellen
Sendung).
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Abbildung 15  h1 - Sendungstypen (Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Redaktionelles Programm (t = 45:52:36)

Im Programmschema von h1 existieren etliche feste Sendeplatze flr verschiedene Formate,
die regelmaRig ausgestrahlt werden. Der Ausstrahlungsrhythmus variiert zwischen werktag-
lich bis monatlich. Hierbei ist zu unterscheiden zwischen den Sendungen, die in redaktionel-
ler Verantwortung des Senders sind und denjenigen, die auf zugangsoffenen Sendeplatzen
liegen, also von ,Blrgerfunkern” produziert werden. Sowohl die Sendungen in redaktioneller
Verantwortung des Senders als auch die meisten Biirgerfunkproduktionen sind programm-
strukturell fest verankert. Dies schafft fir die Zuschauer einen Orientierungsrahmen und
ermoglicht gezieltes Einschalten. Zu den programmstrukturell verankerten Sendungen
kommen noch weitere Formate, die sporadisch und an wechselnden Sendepldtzen ausge-
strahlt werden. Nachfolgend werden diejenigen Sendungen kurz beschrieben, die innerhalb
des Untersuchungszeitraums haufig vorhanden waren bzw. durch ihr Sendevolumen die
Programmpraxis wesentlich pragten.

Aktuelle Informationssendungen

Das ,Flaggschiff“ der aktuellen hi-Produktion stellt das lokale Nachrichtenmagazin
0511/tv.lokal dar. Es handelt sich um ein taglich (montags bis freitags) um 18:45 Uhr ausge-
strahltes 15-mindtiges Nachrichtenmagazin. Die Sendung wird jeweils moderiert und enthalt
im Durchschnitt sechs Beitrage (Nachrichtenfilme, Filmbeitrage und Interviews), die haufig
O-Tone enthalten. Die Themenpalette ist universell und richtet sich auf die aktuelle Ereig-
nisagenda der Themen von o6ffentlichem Interesse in Hannover. Als nicht-universelle aktuelle
Informationssendung ist Steilpass Sport TV zu nennen. In diesem Format wird jeden Mitt-
woch 45 Minuten das aktuelle Sportgeschehen in Hannover redaktionell begleitet.
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Talk

Das Talk-Format Auf dem h1-Sofa wird jeweils am ersten und dritten Donnerstag im Monat
ausgestrahlt und bietet ,Personality-Talk” mit hannéverscher Prominenz, wobei die disku-
tierten Themen zumeist nicht aktuell sind. Eine Kultsendung fiir FuBballbegeisterte ist sicher-
lich der Klub der roten Dichter. Diese Sendung wird wahrend der Bundesligaspielzeit jeden
Montag um 21:30 Uhr ausgestrahlt. Es handelt sich um ein Talk-Format, bei dem zwei Mode-
ratoren Uber den FulRballclub Hannover 96 sprechen. Zugeschaltet werden live Anrufe der
Zuschauer (Call-Ins), ferner werden Social-Media-Kommentare und E-Mails berticksichtigt.

Monothematische Informationssendungen und Magazine

Diese beiden Kategorien umfassen ein breites Spektrum von Formaten und Sendungen zu
unterschiedlichen, haufig nicht aktuellen Themen aus den Bereichen Wissenschaft, Kultur,
Wirtschaft und Umwelt. Hierzu gehort exemplarisch die donnerstags ausgestrahlte Sendung
Blickpunkt-TV, mit Schwerpunkt auf Globalisierung, Entwicklungspolitik und Umweltthemen.

4.1.3 Formale und thematische Struktur des Angebots

Bei den journalistischen Darstellungsformen dominieren in den Sendungen von hl Inter-
views und Diskussionsrunden, die knapp 48 Prozent der Sendezeit fiillen. Somit bietet h1
nicht nur durch offene Sendeplatze ein Forum fiir die Bilirger Hannovers, sondern auch
dadurch, dass sie im Programm zu Wort kommen kénnen. Bei den Akteuren handelt es sich
allerdings Giberwiegend um Funktionstrager aus Politik, Kultur, Wissenschaft und Sport, die
sich als ,,Experten” duflern und weniger um ,Normalburger®. Der hohe Anteil an Dialogfor-
men im Programm korrespondiert damit, dass etliche regelmafRig gesendete Formate wie
Klub der roten Dichter, Steilpass, Landtag aktuell oder Der gesunde Punkt als Talk oder Ex-
pertengesprache konzipiert sind. An zweiter Stelle bei den journalistischen Darstellungsfor-
men stehen Filmberichte mit einem Anteil von 43 Prozent. Hierbei haben filmische Korres-
pondentenberichte mit rund 21 Prozent den groRten Anteil. An dritter Stelle rangieren Nach-
richten, die knapp zehn Prozent der Sendezeit flllen. Hierbei handelt es sich vor allem um
die selbstproduzierten Nachrichtenfilme aus der Sendung 0511/tv.lokal.
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Abbildung 16  h1 - Journalistische Darstellungsformen
(Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Informationsangebot im redaktionellen Programm (t = 35:29:25)

Tabelle 11 h1 - Journalistische Darstellungsformen

Zeit Zeit Fille Fille
absolut in Prozent absolut in Prozent

Nachrichten 3:21:38 9,5 92 46,7
Sprechermeldung 0:36:15 1,7 33 16,8
Nachrichtenfilm 2:45:23 7,8 59 29,9
Filmberichte 15:18:31 43,1 49 24,9
Filmbericht in Magazin 5:12:57 14,7 32 16,2
Reportage 1:48:50 5,1 5 2,5
Filmischer Korrespondentenbericht 7:18:40 20,6 10 5,1
Sonstige filmische Form 0:58:04 2,7 2 1,0
Interviews/ Dialogformen 16:49:16 47,4 56 28,4
Interview 8:05:44 22,8 36 18,3
Diskussionsrunde 8:34:23 24,2 15 7,6
Passantenbefragung 0:09:09 0,4 5 2,5
Gesamt 35:29:25 100,0 197 100,0
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Bei der Themenstruktur dominiert mit fast 60 Prozent Anteil am Informationsangebot das
breite Feld der unpolitischen gesellschaftlichen Themen aus den Bereichen , Wirtschaft”,
,Soziales Leben” und , Kultur”. Innerhalb dieses Spektrums kommt der Kulturberichterstat-
tung mit Gber 31 Prozent eine herausragende Bedeutung zu. Wie bereits durch die entspre-
chenden Formate (s.o0.) deutlich wurde, spielt das Thema ,,Sport” bei h1 eine groRe Rolle.
Knapp 20 Prozent des Informationsangebots entfallen auf die Sportberichterstattung3?, wo-
bei FuBball und hier Hannover 96 haufig thematisiert werden. An dritter Stelle rangiert be-
reits das Themenfeld ,,Politik” bzw. die Thematisierung von Kontroversen. Hier zeigt sich ein
deutlicher Unterschied im Profil von h1 im Vergleich zum privaten Nahraumfernsehen in
Niedersachsen, wo die Politikberichterstattung eine vergleichsweise geringe Rolle spielt. Im
publizistischen Angebot von h1 hat die Lokalpolitik (iberwiegend innerhalb der tagesaktuel-
len Nachrichtensendung 0511/tv.lokal ihren Platz. Das Themenfeld ,Private Lebenswelt”
wird primar in Ratgebersendungen wie Der gesunde Punkt gepflegt und bezieht sich auf die
1“.

Bereiche , Gesundheit”, , Fitness” und ,Lebensstil“. Human-Touch-Themen sind bei h1 mit

rund drei Prozent nur marginal vertreten.

Abbildung 17  h1 - Themen der Berichterstattung (Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Informationsangebot im redaktionellen Programm (t = 35:29:25)

32 Ubertagung von Sportveranstaltungen sind hierunter nicht subsumiert, sie finden sich mit 1:45 Std./Min.

in der Unterhaltung (hier wurde ein Spiel der Baseball-Bundesliga live Gbertragen).
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Tabelle 12 h1 - Themen der Berichterstattung

Zeit Zeit Félle Félle
absolut in Prozent absolut in Prozent

Politik 5:52:03 16,5 46 23,4
Gesellschaft 18:39:56 52,6 113 57,4
Wirtschaft 1:55:55 5,4 13 6,6
Soziales Leben 5:35:30 15,8 32 16,2
Kultur 11:08:31 31,4 68 34,5
Human Touch 1:12:30 3,4 2 1,0
Zerstreuung 1:12:30 3,4 1,0
Kriminalitat - - - -
Private Lebenswelt 2:45:53 7,8 13 6,6
Sport 6:59:03 19,7 23 11,7
Wetter - - - -
Sonstige Themen - - - -
Gesamt 35:29:25 100,0 197 100,0

Bei den unterhaltenden Formaten, die rund 23 Prozent des redaktionellen Angebots ausma-
chen, dominieren mit fast 60 Prozent Musik in Sendungen wie pop10.de oder Cybrix-TV in

Form von Videoclips und Konzertmitschnitten.

Tabelle 13 h1 - Unterhaltungsformen

Zeit Zeit Falle Falle

absolut in Prozent absolut in Prozent

Eingestreute Unterhaltungselemente 4:09:17 28,6 36 72,0
Musikgenres/Videoclips 8:26:34 58,1 11 22,0
Fiktionale Unterhaltungsgenres 0:10:43 1,2 2 4,0
Sport-Ubertragungen 1:45:54 12,1 2,0
Gesamt 14:32:28 100,0 50 100,0
4.1.4 Die Qualitat des Programmangebots

Vielfalt und Aktualitat

Innerhalb der Kernsendezeit bietet das Programm von h1 sowohl formal als auch thematisch
ein vielfaltiges Angebot, das Unterhaltung und Information beinhaltet. Das durchschnittliche
tagliche (Mo.-Fr.) Sendevolumen des originaren Programms betrdgt 2 Stunden und 40 Minu-
ten. Dies ist innerhalb der niedersachsischen Nahraumfernsehangebote mit Abstand die um-
fangreichste Tagesproduktion, dasselbe gilt fur das taglich produzierte Informationspro-
gramm mit 1 Stunde und 50 Minuten (vgl. Ubersicht 3, Kap. 2.). Die innerhalb des Informati-
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onsprogramms behandelte Themenpalette zeichnet sich ebenfalls durch ein breites Spekt-
rum aus. Die Aktualitat ist differenziert zu betrachten: Bezogen auf das gesamte origindre
Programmvolumen sind rund 60 Prozent aktuell (Tages- oder Wochenaktualitdt). Absolut
betrachtet bedeutet dies im gesamten Untersuchungszeitraum gut 21 Stunden, auch dies ist
der hochste Wert aller hier untersuchten TV-Angebote. Ursachlich hierfir ist insbesondere
die Existenz einer taglichen Nachrichtensendung. Bei 0511/tv.lokal ist die Ereignisberichter-
stattung weitgehend auf das hanndversche Sendegebiet bezogen. Mit anderen Worten: h1
leistet eine vergleichsweise umfangreiche aktuelle, auf den Nahraum bezogene Berichter-
stattung. Die nicht aktuellen Beitrdge resultieren zumeist aus den monothematischen Sen-
dungen, die Bildungs- und Beratungsthemen (Gesundheit, Kultur, Wissenschaft) beinhalten
und die nicht auf Ereignisse, sondern auf Themen fokussieren.

Nahe

Das Kriterium der Nahe ist bei h1 ebenfalls als erfiillt anzusehen, wenngleich lediglich 58
Prozent des Programms einen Bezug zum Sendegebiet haben. Der hohe Anteil von knapp 30
Prozent der Sendeanteile ,,ohne Raumbezug” resultiert Gberwiegend aus den Musikgenres.
Betrachtet man die Berichterstattung mit Sendegebietsbezug isoliert, so sind es absolut fast
27 Stunden, die sich im Untersuchungszeitraum im Sendegebiet verorten lassen, hierbei
handelt es sich Gberwiegend um die oben dargestellte tagesaktuelle Ereignisberichterstat-
tung Uber die Region Hannover. Zudem kommen zahlreiche Akteure der Region im Pro-
gramm zu Wort, und Sendungen wie Der Klub der roten Dichter haben Lokalkolorit, nicht
zuletzt durch Call-Ins (s.0.).

Abbildung 18  h1 - Raumbezug (Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Basis: Redaktionelles Programm (t = 45:52:36)
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4.1.5 Journalistische Umsetzung und Fernsehasthetik (Professionalitat)

Im Hinblick auf das aktuelle Informationsangebot ist die kurz nach Beginn der Kernsendezeit
(Mo.-Fr.- 18:45 Uhr) fest verankerte Nachrichtensendung 0511/tv.lokal das wichtigste Pro-
grammformat. Die Sendung entspricht von der Anmutung her eher einem Nachrichtenmaga-
zin als einer Nachrichtensendung. Fur 0511/tv.lokal existiert ein eigenes Studiointerieur, in
dem die Moderatorin oder der Moderator stehend moderieren; im Studiohintergrund lauft
eine Bewegtbildschleife ohne Bezug zum aktuellen Thema. Insbesondere bei der Naheinstel-
lung der Kamera wird hierdurch eine Ton-Bild-Schere erzeugt, die ablenkend wirkt. Das Stu-
dio wird auch zu Durchfiihrung von Interviews fur 0511/tv.lokal genutzt. Die Kameraper-
spektive bei Interviews und Moderation ist nicht starr, sondern wechselt von der , Totale” zu
»Halbnah“ oder ,Nah”, was professionellen Standards entspricht.

Der Aufbau des Nachrichtenmagazins ist ,klassisch”. Die Moderatorin spricht entweder sel-
ber eine Meldung, die teilweise mit Bildmaterial (Stand- oder Bewegtbild) illustriert wird,
oder sie moderiert den nachfolgenden Beitrag an. Die Beitrdge sind von der Sendedauer und
Dramaturgie her nicht wie ein kurzer Nachrichtenfilm aufgebaut, sondern wie ein langerer
Filmbericht im Magazin. Sie enthalten Inserts, Sprecher im Off, O-Téne und Bildmaterial von
Ereignisorten. Sie weisen eine professionelle Kamerafiihrung auf und sind ebenso geschnit-
ten. Einige der verschiedenen Off-Sprecher lassen allerdings eine Sprecherschulung vermis-
sen.

Im Vergleich zu den sonstigen Nachrichtenformaten im niedersdchsischen Nahraumfernse-
hen rangiert 0511/tv.lokal in Bezug auf die journalistische und fernsehasthetische Professio-
nalitat etwas hinter Aktuell im Sender evl.tv, aber deutlich vor allen weiteren entsprechen-
den Sendungen im Biirgerfernsehen.

Als sonstige regelmaRige aktuell berichtende Sendung ist Steilpass Sport TV mit festem Sen-
deplatz am Mittwoch von 19:00 bis 20:00 Uhr zu nennen. Das Format ist primar eine Talk-
sendung mit Spielberichten und wird live gesendet. Wenngleich die Sendung in der redakti-
onellen Verantwortung des Senders liegt, ist sie keine reine h1-Produktion. Die Sendung
wird moderiert und offenbar auch redaktionell konzipiert von Steilpass-Sport.TV, ein Ange-
bot mit eigenem Webauftritt zu Sportinformationen aus Hannover. Der Moderator Holger
Wehling ist zugleich auch der ,Betreiber” des Webangebots Steilpass.de, das wiederum aus
sportjournalistischer Perspektive ein semiprofessionelles, nebenberuflich betriebenes For-
mat ist.

Entsprechende Produktionen mit ehrenamtlichen, semiprofessionellen oder laienhaften
Akteuren finden sich im Programm von h1 haufig. Dasselbe gilt fir oeins und TV38. Fir die
Bewertung der fernsehjournalistischen Qualitdt des Bilirgerfernsehens sollte aber, wie in
FuBnote 13 erldutert, nur das von Hauptamtlichen produzierte Programm herangezogen
werden, da ansonsten eine Vergleichbarkeit mit den privat produzierten Angeboten nicht
sinnvoll erscheint. Vor diesem Hintergrund werden bei den Birgerfernsehangeboten ledig-
lich die universellen, aktuellen Regionalmagazine, die in Senderverantwortung produziert
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werden, im Hinblick auf die Kategorien ,Journalistische Umsetzung” und , Fernsehasthetik”
bewertet. Wenngleich auch hier partiell nicht ganzlich auf die Mitarbeit von Ehrenamtlichen
verzichtet wird, sind diese programmstrukturell fest verankerte Informationssendungen die-
jenigen Formate, an denen sich das Birgerfernsehen im Vergleich zu den privaten Angebo-
ten messen lassen muss. Denn gerade hier sind die TV-Gewohnheiten und Erwartungen des
Publikums an die aktuelle TV-Informationsvermittlung zu berticksichtigen.

4.1.6  Webaktivitdten und Social-Media-Angebot3?

Website

Der Sender h1 verfiigt im Kontext des niedersdachsischen Nahraumfernsehens Uber die
Website mit dem umfangreichsten Content (www.h-eins.tv) und den meisten Funktionen.
Als Startseite (Landingpage) fungiert die Rubrik ,News”, in der aktuelle, zumeist kurze Vi-
deos (haufig Beitrage aus der Sendung 0511/tv.lokal) unmittelbar zuganglich sind. Dasselbe
Prinzip gilt auch fir die Sekundarnavigation, deren Menlpunkte unterhalb der Hauptnaviga-
tion angebracht sind. Hier sind unter den Rubriken: Kultur, Politik, Sport, Urbanes Leben so-
wie Welt&Umwelt Beitrage und Sendungen aus dem TV-Programm enthalten. Die Videos
sind durch Teaser bzw. Erlduterungen inhaltlich erschlossen und bieten somit einen ,,alterna-
tiven” Zugang zur TV-Produktion von h1. Unter den Videos sind jeweils die Facebookseite
und der YouTube-Kanal von h1 verlinkt. Die Website bietet einen Live-Stream, der zur regu-
laren Sendezeit des Programms zur Verfligung steht. Des Weiteren werden umfangreiche
Informationen zum Wochenprogramm gegeben und die regelmaRigen Sendungen werden
beschrieben. Die Website verfiigt auch liber einen Blog, der aber nur sporadisch gepflegt
wird. Die Mediathek zu Sendungen oder Beitrdgen ist in den YouTube-Kanal von h1 ausgela-
gert. Entsprechend der Funktion des Blrgerfernsehens werden auch Informationen fir Nut-
zerinnen und Nutzer der offenen Sendeplatze gegeben.

Die Website ist allerdings in technischer Hinsicht und im Webdesign veraltet und wirkt daher
nicht mehr zeitgemal, zudem ist sie nicht responsiv und insofern auf dem Smartphone kaum
nutzbar. An etlichen Stellen fallen zudem technische Mangel ins Auge, so dass die Site drin-
gend einer Neukonzeption und Uberarbeitung bedarf.3*

33 Stand: Februar 2017
34 Der Umstand ist der Redaktion wohl auch bewusst, denn laut Senderangabe ist ein Relaunch in Arbeit.
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Social Media
Die Redaktion von h1 pflegt alle wichtigen Social-Media-Kanile:

e Der Sender betreibt einen Twitter-Account (h-eins.tv), der rund 1.100 Follower hat und
auf dem die Nachrichtenredaktion regelmaRig Tweeds, insbesondere zu aktuellen Ereig-
nissen in Hannover, absetzt.

o Auf Facebook ist hl ebenfalls regelmaRig aktiv, insbesondere werden Videos eingestellt.
Die Facebookseite zeigt allerdings mit rund 1.600 ,Likes” und nur sporadischen Kom-
mentaren keine sehr hohe Nutzerfrequenz.

e Am intensivsten pflegt hl1 seinen YouTube-Kanal, der rund 2.300 Abonnenten hat. Hier
werden regelmallig Videos eingestellt, und er fungiert als Mediathek des Senders.

Zusammenfassung

Die Online-Aktivitaten von h1 sind insgesamt beachtlich und bieten dem Publikum einen
gewissen Mehrwert. Es wird auf der Website, bei Facebook, Twitter und auf YouTube eine
zusatzliche redaktionelle Leistung erbracht. Im Vergleich zu den beiden anderen Biirgerfern-
sehsendern hat h1 das umfangreichste Angebot.
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4.2 oldenburg eins (oeins)
4.2.1 Die Grundstruktur des Gesamtangebots

Das Programm von oldenburg eins ist im Oldenburger Kabelnetz montags bis samstags tag-
lich ab 13 Uhr und sonntags ab 10:15 Uhr zu empfangen. Das Programm endet in der Regel
um 02 Uhr. AuBerhalb dieser Sendezeit ist die Frequenz mit Euronews belegt. Den Uberwie-
genden Anteil innerhalb der Frequenzbelegungszeit von oeins machen Wiederholungen aus,
die nach einem festen Schema ausgestrahlt werden. Die regelmaBige Kernsendezeit fiir
Neuproduktionen ist Montag, Mittwoch und Freitag von 18:00 bis 22:00 Uhr. Hinzu kommen
gelegentlich ,Sondersendungen”. Innerhalb des vierwochigen Untersuchungszeitraums um-
fasste das Programm der Kernsendezeit 48 Stunden, also zwolf Stunden woéchentlich. In die-
sem Rahmen wurden nur wenige Wiederholungen im Umfang von 4 Stunden und 48 Minu-
ten gesendet, dies sind zehn Prozent der Kernsendezeit. Fremdsprachiges Programm ist im
Untersuchungszeitraum nicht ausgestrahlt worden. Mit einem Umfang von 3,3 Prozent sind
Jingles, Trailer und Fillteile im Programm vertreten. Regie- und Unterhaltungsmoderation
kommt nicht zum Einsatz, stattdessen gibt es vor und nach den Sendungen bzw. als Uberlei-
tung eingeblendete Hinweistafeln und filmische Vor- und Abspanne. In sehr geringem MaRe
(gut 13 Minuten) finden sich auch eingestreute Unterhaltungselemente.

Abbildung 19  oeins — Grundstruktur des Programms
(Anteil an der Sendezeit in Prozent)
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Tabelle 14 oeins — Grundstruktur des Programms

Zeit Zeit Félle Félle

absolut in Prozent absolut in Prozent

Jingles/Trailer/Fiillteile 1:34:31 3,3 100 31,3
Wiederholung 4:48:38 10,0 16 5,0
Unterhaltung 10:00:50 20,8 23 7,2
Fremdsprache - - - -
Informationsangebot 31:38:55 65,9 181 56,6
Gesamt 48:02:54 100,0 420 100,0

4.2.2 RegelmaBige Sendungen und Programmbestandteile

Der Umfang des redaktionellen Programms im engeren Sinne, das die Basis flir die nachfol-
gende Analyse bildet, betrdagt gut 41 Stunden. Hierin sind zehn Stunden (knapp 24 Prozent)
Unterhaltungsprogramm enthalten, 66 Prozent entfallen auf das Informationsangebot. Das
Programm auf den zugangsoffenen Sendepldatzen umfasst rund 19 Stunden. Die in Abb. 20
dargestellten im Programm von oeins vertretenen Sendungstypen weisen eine dhnliche
Struktur auf, wie sie bei h1 beschrieben ist. Insofern zeigen sich hier typische Muster eines
Blrgerfernsehprogramms. Auch bei oeins haben die monothematischen Sendungen mit gut
34 Prozent den groRten Anteil am redaktionellen Programm, gefolgt von Unterhaltung (24
Prozent) und Talk-Formaten mit rund 14 Prozent. Das Programm von oeins hat zahlreiche
feste Sendeplatze, auf denen bestimmte Formate regelmalig zu finden sind. Der Rhythmus
liegt h